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CORPORATE MANUAL VORWORT

Liebe Angehorige der Universitat Hamburg,

das Corporate Manual der Universitat Hamburg dient als Anwendungsleitfaden fir die
Gestaltung der internen und externen Kommunikation der Universitat Hamburg (Logos
und Schriftmarken, Farbgebung, Bildsprache). Das Corporate Design vereinheitlicht
unser Erscheinungsbild und starkt die 6ffentliche Wahrnehmung der Marke Universitat
Hamburg mit ihren vielen Einrichtungen.

Die dem Corporate Design zugrundeliegende Systematik bildet die Vielfalt unserer
Universitat und ihrer Einrichtungen klarer ab als bisher: Absender und Adressaten von
Medienprodukten sind deutlicher erkennbar.

Der professionelle und korrekte Umgang mit der Markenidentitat der Universitat
Hamburg ist unabdingbar. Wir bitten Sie, die hier niedergelegten Design-Regeln und die
downloadbaren Vorlagen bei allen Print- und Online-Produkten anzuwenden, um die
Identifikation mit der Universitat Hamburg zu starken.

Das Corporate Manual wird kontinuierlich um weitere Kapitel erganzt, so dass es die
Entwicklungen der Universitat Hamburg zeitgemal} begleiten kann.

Prof. Dr. Dieter Lenzen
Prasident der Universitat Hamburg

‘ Seite 4



01 LOGO ERKLARUNG

UH

iti
2 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Das Logo der Universitat Hamburg steht an erster Stelle des Corporate Designs und
besteht aus der Bildmarke (rotes Signet) und der Schriftmarke (,Universitat Hamburg”
gemeinsam mit dem Claim ,,DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG” — gemaf}
der Widmungs-Inschrift auf dem Portal des Hauptgebdudes von 1911).

Das Logo der Universitat wurde spezifisch ausdefiniert und ist nur als abgeschlossener/
fertiger Datensatz zu verwenden. Die bestehende Kombination aus Wort- und Bildmarke
darf nicht nachgesetzt, beschnitten oder verandert werden.

Es gibt keine englische oder anderssprachige Version des Logos. Der Eigenname der Uni-
versitat und die Widmung vom Eingangsportal des Hauptgebaudes durfen als visuelles
Element nur auf Deutsch wiedergegeben und nicht tibersetzt werden.

1. Standard-Anwendung auf weilRem Fond.

Das Logo steht in der Regel farbig auf weiBem Hintergrund. Sprechen besondere gestalte-
rische oder technische Griinde fiir eine abweichende Anwendung, so kann das Logo in den
folgenden dargestellten Nichtfarben-Variationen eingesetzt werden.

‘ Seite 5



01 LOGO NICHTFARBEN

UH

2 Universitait Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

2. Die Graustufendarstellung (60% Schwarz) wird verwendet, wenn nicht zweifarbig
gedruckt werden kann.

UH

iti
L2} Universitdat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

3. Die Solid-Darstellung (100% Schwarz) wird verwendet, wenn nicht mit Graustufen
(60% Schwarz) gedruckt werden kann.

‘ Seite 6



01 I.OGO HINTERGRUNDE

Das Logo wird standardmaRig stets farbig auf weillem Hintergrund platziert.

Die Weil3-Anteilsflachen innerhalb der ,Bildmarke® sind ein grundlegender Bestandteil
des universitaren Corporate Designs.

Wenn vom Standard abweichende Griinde (z.B. Unterstiitzungs- bzw. Kooperationsge-
staltungen) andere Farbgebungen erforderlich machen, ist der Einsatz des transparenten
Logos auf monochromen Hintergriinden (also einfarbigen bzw. farbton-einheitlichen
Hintergriinden, z.B. leichten Verldufen) erlaubt.

Beispiel: Standard-Logo (in Farbe) auf hellem Hintergrund

UH
i_ti
a3 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Beispiel: Das ,invertierte” Logo auf verschiedenen dunklen Hintergriinden

UH UH
_ii'l

iti
B Universitat Hamburg B Universitait Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
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01 LOGO HINTERGRUNDE

Auf hellen Hintergriinden findet das Standard-UHH-Logo (mit der schwarzen Textmarke)
Verwendung. Auf dunklen Hintergriinden (die einem Farbwert von 50% Schwarzwert oder
dunkler entsprechen), wird das sogenannte ,invertierte“-Logo (mit der weiR-invertierten
Textmarke und der Schutzkonturlinie um die Bildmarke herum) eingesetzt.

Der Einsatz des UHH-Logos transparent ist nur auf monochromen Hintergriinden
(also einfarbigen bzw. farbton-einheitlichen Hintergriinden) gestattet.

Auf wechselnden Untergriinden (z.B. Fotos, Tapetenmuster, Comics, Hintergriinden mit
Schrift, usw.) ist der Einsatz des Logos nicht gestattet, da das Logo hier nicht mehr fiir
sich genommen eigenstandig wirken kann (es besteht die Gefahr, dass das Logo dadurch
visuell in einen anderen Kontext gestellt oder gar kommentiert wird.

In Ausnahmefallen und nur nach Absprache mit Abteilung 2 kann das Logo auch auf
einen ruhigen wechselnden Hintergrund (wie Fotos mit einem ruhigem Bildmotiv)
gesetzt werden.

VISION EVOLUTIONEUM

® Richtig: In Ausnahmefallen und nur ® Falsch: Das Logo darf nicht auf wechselnde
nach Absprache mit Abteilung 2 darf Hintergriinde gesetzt werden
das Logo auf ruhige Hintergriinde
gesetzt werden

‘ Seite 8



01 LOGO UMRAUM

iti

‘2 Universitdit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
1/2

Der Freiraum um das Logo herum (Logo-Umraum)
ergibt sich aus der GroRRe des roten Signet-Quadrats (Bildmarke).
Bei einer Skalierung des Logos vergrofRert oder verkleinert sich der

Logo-Umraum dementsprechend jeweils mit.

Um das Logo wurde ein Schutz-Umraum festgelegt, in dem keine anderen Gestaltungs-
elemente wie z. B. Schriften, Grafiken oder Bildelemente angeordnet werden durfen.
Der Umraum leitet sich aus der Hohe des roten Quadrates ab. Der Mindestabstand nach
unten betragt ein halbes Quadrat, zu allen tbrigen Seiten ein ganzes Quadrat.

Um eine optimale Prasenz des Logos zu gewahrleisten, darf der Logo-Umraum nicht
unterschritten werden.

Bei der Verwendung eines Logos ist stets der Status einer ,visuellen Unverletzlichkeit® des
universitaren Signets sicherzustellen.

Angrenzende oder hinterlegte Bildelemente bzw. Layoutbestandteile durfen das Logo in
keinster Weise ,visuell kommentieren“ oder in andere Zusammenhange stellen konnen.
Die beabsichtigte Wirkung eines Logos/Markenzeichens entfaltet sich nur durch die fest
vorgegebene grafische Raumaufteilung und die Unveranderlichkeit in der Anwendung.

‘ Seite 9



VERHALTNIS ZU ANDEREN
01 LOG o LOGOS UND WORTMARKEN

Es gibt ein definiertes GroRenverhaltnis zwischen dem Logo der Universitat Hamburg und den
an der Universitat zugelassenen Logos (z.B. Cenak). Dies gilt auch fiir das

Verhaltnis von UHH-Logo und den Wortmarken —die fur Fakultaten, Zentren, Institute,
Fachbereiche und Einrichtungen, die der Universitat Hamburg zugehorig sind, entwickelt
wurden (siehe Kapitel 6).

Wortmarke neben dem Logo:
Die Grol3e der Wortmarke definiert sich durch die GroRe des Quadrates des UHH-Logos.

1

UH Mindestsabstand
it 2
VA Universitat Hamburg ZENTRUM 1
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG FUR LEHRERBIIDUNG HAMBURC

1

1

FAKULTAT
1 Universitit Hamburg 2 FUR MATHEMATIK, INFORMATIK 1

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
Mindestsabstand

FAKULTAT
1 FUR GEISTESWISSENSCHAFTEN
FACHBEREICH
1 E Universitit Hamburg 2 SPRACHE, LITERATUR, 1
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG UND MEDIEN 1|

Mindestsabstand
1

FAKULTAT
1 FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

1 Universitit Hamburg 2 FACHBEREICH 1
ER FORSCHUN ER LEHRE | DER BILDUNG IL-UR PHYSIK

‘ Seite 10



01 LOGO VERHALTNIS ZU ANDEREN

LOGOS UND WORTMARKEN

Wortmarke unter dem Logo:

Wird die Wortmarke unterhalb des UHH-Logos dargestellt, ist die Gro3e genauso
abzubilden, als stiinde es neben dem UHH-Logo.

Der Abstand beider Logos zueinander betragt mindestens die Hohe des UHH-Quadrates.

1

. UH
ij_.l
L2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Mindestabstand
1

ZENTRUM

FUR LEHRERBILDUNG HAMBURG
1/2

Genehmigtes Logo der Universitit neben dem Logo:

1

Mindestabstand
v E Universitat Hamburg 2 E e I J a IE “
DER FORSC| Centrum fir Naturkunde

1

1
Mindestabstand

1

Genehmigtes Logo der Universitat unter dem Logo:

Wird das genehmigte Logo unterhalb des UHH-Logos dargestellt, ist die GroRe genauso
abzubilden, als stiinde es neben dem UHH-Logo.

Der Abstand beider Logos zueinander betragt mindest die Hohe des UHH-Quadrates.

‘ Seite 11



VERHALTNIS ZU ANDEREN
01 LOG o LOGOS UND WORTMARKEN

Externe Logos und das Universitatslogo:

Beispiele runde und rechteckige Logos:

DER_ FORSCHUNC JER LEHRE )ER BILDUNG

Mindestabstand

Mindestabstand

E 2 2 ol

DER_ FORSCHUNC DER LEHRE JER BILDUNG

Mindestabst

GEFORDERT VOM

M fBu[anedsmnigniSterium

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG und Forschung

Mindestabstand

HAMBURG
4E Universitat Hamburg ? Q@ RESEARCH 1

DER FORSCHUNG. | DER LEHRE | DER BILDUNG ACADEMY

Beispiele langliche Logos:
Mindestabstand

E - . VY Korber

DER_ FORSCHUNC DER LEHRE JER BILDUNG

Der Einsatz eines externen Logos neben dem Universitatslogo auf Publikationen der
Universitat Hamburg ist nur in Ausnamefallen gestattet und mit der Grafik der
Abteilung Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit abzustimmen.

Bei Publikationen mit dem Absender Universitat Hamburg kénnen externe
Logos als Kooperationslogos unterhalb der Absenderlinie platziert werden.
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O2 SCHRIFT

SCHRIFTSCHNITTE

Die Hausschrift der Universitdt Hamburg ist die The Sans UHH. Vier Schriftschnitte (The Sans

UHH Regular, The Sans UHH Bold, The Sans UHH Bold Caps und The Sans UHH Semilight
Caps) begleiten den grafischen Auftritt der Universitat.

Fir die Anwendung der neuen Schrift gilt:

Die The Sans UHH Regular, die The Sans UHH Bold, die The Sans UHH Bold Caps
sowie The Sans UHH Semilight Caps sind als Schriftschnitte anwahlbar.

‘ Seite 13



O2 SCHRIFT

SCHRIFTSCHNITTE

Die Hausschrift der Universitat Hamburg ist die The Sans UHH.
Es werden folgende Schriftschnitte verwendet:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

The Sans UHH Regular: FlieBtext, Bildunterschriften, Text in der Marginalspalte,
lange Untertitel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

The Sans UHH Bold: Texthervorhebungen, kurze Untertitel, Seitenzahlen

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

The Sans UHH Bold Caps: Titel, Uberschriften, Zitate, Uberschrift der Wort-
marken (Fakultat, Zentrum, etc.), Uberschriften in der Marginalspalte

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

The Sans Semilight Caps: Unterzeilen der Wortmarken (z.B. fiir Erziehungs-

wissenschaften), Absender (siehe Broschiiren-Riickseite), Kapitelbezeichnun-
gen, besondere Formate, Tabellen, Auszeichnungen etc.

‘ Seite 14



02 Sc H RI FT SCHRIFTGROBEN PLAKATE/FLYER

Folgende SchriftgrofRen gelten auf Plakatpublikationen sowie auf Flyern:

bis DIN A4: MaximalgroRe Headlines

33pt (27,5 pt ZAB)

StandardgroRe* FlieBtext
8,5 pt (12pt ZAB)

MindestgroRe*

Tabellen & Grafiken
8,5pt (8,5pt ZAB)

*weille Schrift auf farbigem Grund — hier
muss die pt-GroRe mindestens 0,5pt héher
als der Mindestwert liegen.

Ausnahme: Tabellen

DIN A4: MaximalgroRe* kurze Uberschriften

71pt (62pt ZAB)

*bestimmte Designelemente wie Zahlen
diirfen auch wesentlich groRer gesetzt
werden.

StandardgroRe FlieBtext
12pt (17pt ZAB)

MindestgroRRe Bildunterschriften
8pt (10pt ZAB)

Hinweis:

Die Angaben fiir Din A4 beziehen sich nicht auf die Briefbogen/Geschaftskommunikation.
Diese finden Sie auf Seite 16.
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O2 SCHRIFT

PLAKATE/BRIEFBOGEN
DIN A4: MaximalgréBe Uberschrift
Briefbogen/Geschafts- 1 pt
kommunikation
StandardgroRe FlieBtext
Npt
DIN A3: MaximalgréBe Uberschrift
121pt (94pt ZAB)
StandardgroRe FlieBtext
26pt (33pt ZAB)

MindestgroRe

Absender, Impressum
14pt (14pt ZAB)

‘ Seite 16



O2 SCHRIFT

PLAKATE

DIN A2: MaximalgréRe Uberschrift
125pt (118pt ZAB)
StandardgroRe FlieBtext
35pt (45pt ZAB)
MindestgroRe Absender, Impressum
19pt (20pt ZAB)
DIN A1: MaximalgréRe Uberschrift
177pt (167pt ZAB)
StandardgroRe FlieBtext
50pt (63pt ZAB)
MindestgroRe Absender, Impressum
28pt (30pt ZAB)
DIN AO: MaximalgréBe Uberschrift
(wissenschaftliche, 135pt (118pt ZAB)
textlastige Plakate)
StandardgroRe FlieBtext
22pt (28pt ZAB)

MindestgroRe
18pt (26pt ZAB)

Bildunterschriften

‘ Seite 17



O3 FARBEN

GESTALTUNGSKONZEPT

CMYK 0/100/100/0
RGB: 226/0/26
#e2001a

HKS: 14

Pantone: 485C

Steingrau

CMYK 45/11/11/73
RGB: 59/81/91
#3b515b

Pantone: 432U

Blau

CMYK 87/49/0/0
RGB: 2/113/187
#0271bb

Schwarz

CMYK 0/0/0/100
RGB: 0/0/0
#000000

Die Hauptfarben des Corporate Designs der Universitat Hamburg sind
Rot (CMYK 0/100/100/0) und Blau (CMYK 87/49/0/0) — barrierefreier Blauton.

Diese leiten sich zum einen vom Rot des Uni-Logos ab, zum anderen soll das Blau
die Nahe der Stadt Hamburg und damit die Nahe zum Wasser symbolisieren.

Das Blau transportiert ebenso Raum und Perspektive.

Schwarz wird fiir den Flie3text verwendet. Als Alternative kann das Steingrau

verwendet werden.

Fiir Tabellen/Diagramme und Organigramme diirfen auch Abstufungen von Rot, Blau

und Steingrau verwendet werden (siehe Seite 25)
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O3 FARBEN

VERWENDUNG

Grundsatzlich haben Publikationen eine Rot-Blau-Teilung:
Die linke Seite ist rot-, die rechte Seite ist blaulastig.

Diese farbliche Ordnung wird von dem Zusammenspiel des Logos und der Wortmarke
abgeleitet:

UH
™
Lo Universitit Hamburg

FAKULTAT
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

= UHH-Logo und eine Wortmarke

N - T

v

Wichtig:

Blau und Rot sollen subtil eingesetzt werden,

nicht zu bunt: eher Designelemente wie Linien einfarben, keine ganzen Textpassagen.
Gewichtung der beiden Farben muss gleich sein.

DER FACHDEREICH SOZIALWISSENSCHAFTEN

DER FACHIEREICH SOZIALWISSENSCHAFTEN

g bl v s

|

B Falsch: ganze Absatze gefarbt, die Seite wirkt B Richtig: dezente Akzente
uberladen

‘ Seite 19



o 3 FA R B E N FOTOS/VERLAUF

Fotos werden mit einem rot-blauen Verlauf versehen, um eine Einheitlichkeit zu erreichen

Der Verlauf ist wie folgt

angelegt: « immer von links-unten (rot) nach rechts-oben (blau)
« Ubergangsbereich in einer Linie mit UHH Logo
« Einstellung ,weiches Licht“ in Indesign
« Der Verlaufist in 85%, 70% oder 55% anzulegen,
je nachdem, ob das Foto einen intensiven oder schwa-
chen Verlauf benotigt.

Wichtig:

 subtil einsetzen, nicht zu aufdringlich
Coverbild immer eingefarbt

Bild im Innenteil nur selten einfarben,

Beispiele:

UH
i
L2V Universitit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

M.OLEKULE, ATOME
JND ELEKTRONEN IN
 AKTION
a0 e oann

MOLEKULE, ATOME
UND ELEKTRONEN IN
AKTION

SEI LIVE DABEI! MOLEKULE, ATOME . " |
I ’JND ELEKTRONEN IN
4/AKTION )

P s s

= Beispiel fiir den richtigen Gebrauch des Verlaufes
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O3 FARBEN

Verlaufstarken:

85%
Deckkraft

710%
Deckkraft

55%

Deckkraft

FOTOS/VERLAUF

Diagonale:
unten links rot,
oben rechts blau

‘ Seite 21



O3 FARBEN

Beispiele fir Verlaufe im Innenteil:

FOTOS/BEISPIELE

Aquibus,sandem

ton
iltat n Lehre und Sudium baut die Universitt Hamburg
exklusvestrategische Patnerschatten auf, wie zum Beispiel
it der Aarhus Universitet i Danemark.der Stellenbosch
Uriversity in Sidlrika, der Macquarie University n Aust

nerionet velbus
estibus tovendia que
nvellupta

aien
Staatichen Universtt St Petersburgin Russland und der
Fudan Universty n Chin,

Der zentrale Campus und e Verwaltung der Universitat

Sergedort und die Physialischen nstitute n Bahnfeld auf
Gem Gelinde des Deutschen Elektronen-Synchrotons DESY,

JAHRE

FORSCHUNG

auam quam siminci
onsedis autemporum barro
s ma volupta

«.. AUF HOHEM NIVEAU
AN DER UNIVERSITAT

Die Universitat Hamburg s die grdite und viefligste

Infektionsforschung’,Gesundheitkonomie’ sowie
Mehvsprachigket’

OieNachwuchsforderung hat n der Universitt Hamburg
einen besonderen Stelenwert,Alenan der Fakulta i
themat Inormatk und Naturwissenschaften gibt s inf
Graduiertenkollgs 2ur Qualfierung von Doktorandinnen
und Doktoranden,

freche Forschung ebt von Kaoperationen mit starken

Univeritten in aller Wt wi der Asrhus Universitet in
Onemark

DAS ERDSYSTEM
VON MORGEN

Schmilzt s arktische Meerls?Bingt der Gafsrom noch

genug Warme nach Europat Wie kan der Mensch aut
e Folgen des Kimawandels eagieren? Im universtaren
Forschungsschwerpunkt i, xde und Umnelt wer
grundiegende Fragen nach Processen und Egenschl
und Biodiversittsfrschung bearbeiet,
Seit 2007 erforschen Wissenschafterinnen und Wissen
Schafle des Exzllenzclustersntegrated Cimate System

Analysis and Prediction” (CISAP) natirche und vom Men:

p Die ClsaP Erge>
iss fefern wichtigeEntscheidungsgrundiagen, Mithfe

senschafterinnen und Wi

dere des
Clsters itegr usters it awandel ber
redic -
on (18P} natulche und e Sozclole, konomie, Kommurikationswissenschaft
e DieClsap

oltik und Geselshaft Beteligt am Cluster sind neben der
Universitat Hamburg .. das M Plancknstiut fr Mete
orclogle, das Helmhaltz Zentrum Geesthach und das Deut
sche Kimarechenzentrum, CISAP gab den Antof fur den
‘Zusammenschiuss derPartner um KimaCampus Hamburg,
s universitare Forschungszentren arbeten das Centrum
fir Glabalserung,und Governance (CGG)*an dr Fakultit
Wirschaft-

fur

und Sotiahwisenschafien und das Centrum
temforschung und Nachhaltgket (CEN)"an der Far
Mathemati, Informtik und Raturwissenschatten
eng mit CSAP zusammen.

herausragende Pojekteder Kima- nd Biodiers
en Hamburger Wisensehafterinnen und

des Projekts The Future Okavango” untersuchen i die
nachhalige Ressourcennutzung am Fluss Okavango.Die
Forschung in Kaoperation mit afrkanischen Partnern am
Southen Afican Scence Sevice Centrefor Cimate Change
nd Adaptive Land Management” sl ucem e olgen des
Kimavandels im sudichen Afriksbewligen helfen,

‘ Seite 22



O3 FARBEN

REGELN

Der Verlauf auf Fotomotiven wird fiir Titelbilder und groRe Mood-Bilder innen
angewendet, alle weiteren Bilder bleiben ohne Verlauf.

Fir jedes Bild muss ein eigener Verlauf verwendet werden, es darf keinen Einzelverlauf
uber mehrere Bilder geben.

Handelt es sich um eine Abbildung einer konkreten Personlichkeit (z.B. auch Walross
Antje) wird auf den Verlauf verzichtet.

‘ Seite 23



O4 DESIGNELEMENTE

Folgende Designelemente konnen verwendet werden:

Linien:

Zahlen, Quadrate, etc.:

Beispiele:

verlaufen immer waagerecht

an einer Seite randabfallend

sind immer entsprechend der Farbregeln
rot bzw. blau gefarbt

Ausnahme:

Verlauft die Linie Uber eine ganze Doppelseite, kann sie
auch mit dem typischen Farbverlauf eingefarbt werden.
Wenn sie auf Farbflachen oder Fotos (z.B. Titel) stehen,
sind sie weils.

UbergroRe Zahlen oder Quadrate kénnen als
Schmuckelemente verwendet werden.

sind immer in der jeweiligen Seitenfarbe eingefarbt
konnen aber auch in weill auf einem Foto oder
einer Farbflache stehen

sparsam einsetzen

‘ Seite 24



O5 SCHAUBILDER FARBEN

Bitte verwenden Sie fiir Diagramme, Tabellen und Organigramme ausschlie3lich die
Corporate-Farben der Universitat Hamburg und deren Abstufungen.

Verwenden Sie die Farben Rot und Blau nicht zu inflationar.

Sie sollten ausschlieBlich als Highlight-Farben genutzt werden.

Im Folgenden sind die die Farben einmal vorgestellt:

Rot Blau Steingrau

CMYK 0/100/100/0 CMYK 87/49/0/0 CMYK 45/11/11/73

RGB: 226/0/26 RGB: 2/113/187 RGB: 59/81/91

[] [] []

Rot (mit 50% Deckkraft) Blau (mit 50% Deckkraft) Steingrau (mit 40% Deckkraft)
CMYK 0/61/35/0 CMYK 53/15/7/0 CMYK 34/21/22/3

RGB: 240/130/136 RGB: 128/184/219 RGB: 178/186/189

Im Folgenden sind die Kombinationsmoglichkeiten der Farben einmal vorgestellt:

Bei 3 Farben: Il "l oder H W W oder HH B
Bei 4 Farben: I H W oder BT HE N oder HNHE
Bei5Farben: I H M B oder AN HEYH oder HEAN H

Achten Sie unbedingt auch auf einen ausreichenden Kontrast, wenn Sie z.B. Text auf einer
Farbflache platzieren, um die Barrierefreiheit zu gewahrleisten.

Weitere Infos dazu: https://www.leserlich.info
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https://www.leserlich.info/werkzeuge/kontrastrechner/index.php

O5 SCHAUBILDER TABELLEN

Hier sind beispielhaft Tabellenarten aufgezeigt:

Spalteniiberschrift, TheSans UHH, 14pt., fett 2014 2015 2016
TheSans UHH, 16pt. 16pt. 16pt. 16pt.
Text linksbiindig 16pt. 16pt. 16pt.
Flattersatz 16pt. 16pt. 16pt.
16pt. 16pt. 16pt.
Tabellen selten einsetzen 16pt. 16pt. 16pt.
Zu viele Details ermuden 16pt. 16pt. 16pt.
Zeilenbeschriftung 16pt. 16pt. 16pt.
Spaltentitel TheSans UHH 14pt., Fett linksblindig
TheSans UHH, 16pt. 16pt. 16pt. 16pt.
Text linksbiindig 16pt. 16pt. 16pt.
Flattersatz 16pt. 16pt. 16pt
16pt. 16pt. 16pt.
Tabellen selten einsetzen 16pt. 16pt. 16pt.
Zu viele Details ermiden 16pt. 16pt. 16pt.
Flattersatz 16pt. 16pt. 16pt.

Tabellen-Vorlagen finden Sie in der Powerpoint-Vorlage fur Prasentationen,
der Word-Vorlage fur Broschiren oder der InDesign-Vorlage fir Broschiiren.
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O5 SCHAUBILDER

Hier sind beispielhaft Diagramme aufgezeigt:

Kategorie 3
Kategorie 2

Kategorie 1

Datenreihe 3 m Datenreihe 2 m Datenreihe 1

Kategorie 2

Kategorie 1

m Datenreihe 4

Datenreihe 3 mDatenreihe 2 m Datenreihe1

a5 45

35

25 25

Kategorie 1 Kategorie 2 Kategorie 3 Kategorie 4

DIAGRAMME

Datenreihe 1
Datenreihe 2

m Datenreihe 3

Diagramm-Vorlagen finden Sie in der Powerpoint-Vorlage fiir Prasentationen,
der Word-Vorlage flir Broschiiren oder der InDesign-Vorlage fiir Broschuiren.
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O5 SCHAUBILDER

DIAGRAMME

Hier sind beispielhaft Tortendiagramme aufgezeigt:

9%

10%

23% 58% m Erstes Element
m Zweites Element
Drittes Element

m Viertes Element

7%

42%

m Erstes Element

m Zweites Element

m Drittes Element
Viertes Element

m Erstes Element
= Zweites Element
Drittes Element

m Viertes Element

m Erstes Element
m Zweites Element

m Drittes Element

Viertes Element

Tortendiagramm-Vorlagen finden Sie in der Powerpoint-Vorlage fiir Prasentationen,
der Word-Vorlage fiir Broschiiren oder der InDesign-Vorlage fur Broschuren.
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O5 SCHAUBILDER DIAGRAMME

Hier sind beispielhaft Flussdiagramme aufgezeigt:

14 -
12 A
10 A
8 .
6 -
4 ——Datenreihe 1
—— Datenreihe 2
2 A ——Datenreihe 3
0 . . . . . Datenreihe 4
Kategorie 1 Kategorie 2 Kategorie 3 Kategorie 4 Kategorie 5
20 -
18 /
16 /
14 /
12
10 // /7
8 —
6 / / / —Datenreihe 1
4 /A\ ////_/ — Datenreihe 2
2 = M — Datenreihe 3
0 —Datenreihe 4

2010 20Mm 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Flussdiagramm-Vorlagen finden Sie in der Powerpoint-Vorlage fiir Prasentationen,
der Word-Vorlage flir Broschiiren oder der InDesign-Vorlage fiir Broschuiren.
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O5 SCHAUBILDER  orcaniGramme

Hier sind beispielhaft Organigramme aufgezeigt:

Dritte Hierarchie

Zweite Hierarchie

Dritte Hierarchie
Erste Hierarchie

Dritte Hierarchie

Zweite Hierarchie

Dritte Hierarchie —> Vierte Hierarchie

Stufe 1 Stufe 2 Stufe 3 Stufe 4

—  Dritte Hierarchie

Zweite Hierarchie |-

—  Dritte Hierarchie

Erste Hierarchie

— Dritte Hierarchie

Zweite Hierarchie |-

— Dritte Hierarchie % Vierte Hierarchie

Stufe 1 Stufe 2 Stufe 3 Stufe 4

Organigramm-Vorlagen finden Sie in der Powerpoint-Vorlage fur Prasentationen,
der Word-Vorlage fiir Broschiiren oder der InDesign-Vorlage flir Broschiuiren.
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06 BI LDER TITELFOTO

Die richtige Auswahl der Titelbilder fiir Publikationen ist fur die Corporate Identity des
Layouts der Universitat Hamburg von groBer Bedeutung, um ein atmospharisch positives
Image zu transportieren.

Daher sollte das Foto oder der Fotoausschnitt fir den Titel moglichst plakativ wirken. Es
soll ruhige Flachen und wenig visuelle Information enthalten, damit die Botschaft auf den
ersten Blick erkennbar ist. Hierbei handelt es sich um sogenannte Mood-und Image-Bilder,
welche eine positive Stimmung zeigen.

Beispiele:

geeignet:
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06 BI I-D E R MEHRERE BILDER

Es gibt Publikationen, wie die Powerpointvorlage, auf denen mehrere Bilder auf dem Titel-
bild untergebracht werden kdnnen. Hier gilt es, eine Mischung aus verschiedenen Bildern
zu finden. z.B.: ein Detailbild (Nahaufnahme), ein emotionales Bild, ein weitwinkliges Bild.
Darunter muss ein ruhiges Bild abgebildet sein, auf dem die Schrift gut steht.

Fur jedes Bild muss ein eigener Verlauf verwendet werden, es darf keinen Einzelverlauf
uber mehrere Bilder geben.

FAKULTAT
I 2 ¥ Universitat Hambu,g FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

UND NATURWISSENSCHAFTEN

DASHY AL
OKOSYSTEM
BERNSTEINWALD

07.07.2015 NAME DES REFERENTEN

= Beispiel Powerpointvorlage: Variabilitat in den Fotomotiven
sorgen fiir ein dynamisches Titelbild
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O6 BILDER

INNENTEIL

Im Innenteil der Publikationen (Broschiiren, Flyer), wo meist wissenschaftliche
Themen abgehandelt oder erlautert werden, haben die Fotos keinen Verlauf.
Allerdings wird der Verlauf fiir groRe Mood-Bilder innen angewendet.

Beispiele fur die Verwendung von Fotos im Innenteil finden Sie auf S. 22
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O7 WORTMARKEN  aucemen

Neben dem Logo der Universitat Hamburg wurden fir Fakultaten und Zentren, Institute,
Fachbereiche und Einrichtungen, die der Universitat Hamburg zugehorig sind, Wortmarken
entwickelt (Wortmarken fiir weitere Institutionen kdnnen bei der Universitat Hamburg,

Abt. 2 - Kommunikation & Offentlichkeitsarbeit, angefragt werden).

Die Wortmarken der Fakultaten konnen Sie hier downloaden. Alle weiteren Wortmarken mus-
sen in der Grafik der Abteilung Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit angefordert werden.

Die Wortmarken setzen sich aus einem oberen Teil (,,Fakultat®, ,Zentrum®, , Institut” oder
»Fachbereich“) und einem unteren Teil zusammen.

«  Wortmarken der Fakultaten, Zentren und Fachbereiche
(sowie Sonderforschungsbereiche und Graduiertenkollegs) sind im oberen Teil
in schwarz und in bold geschrieben. Der untere Teil ist in blau dargestellt.
+ Alle anderen Wortmarken (Einrichtungen und Institute) sind komplett in blau gehalten.

Alle bisher existierenden Wortmarken finden Sie im Logo-Styleguide.

FAKULTAT ————— TheSans UHH Bold Caps, schwarz

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

INSTITUT
—— TheSans UHH Semilight Caps, blau: FUR ANGLISTIK. UND
AMERIKANISTIK
CMVYK: 87,49, 0, 0, RGB: 2/113/187

UNIVERSITATSKOLLEG
FACHBEREICH
PHYSIK

LOKI SCHMIDT HAUS
ZENTRUM
FUR WEITERBILDUNG
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https://www.kus.uni-hamburg.de/themen/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/wortmarken.html
https://www.fid.uni-hamburg.de/liste-wortmarken.pdf

O7 WORTMARKEN

EINSATZ

Auf den Titeln von Publikationen der Universitat Hamburg sind folgende Kombinationen

zugelassen:

= nur das UHH-Logo

» das UHH-Logo und eine Wortmarke einer Fakultat, eines Zentrums oder
universitatsiibergreifender Fall (z.B. Universitatskolleg)

» das UHH-Logo und 2 Wortmarken (oben Fakultat, darunter Zentrum, Fachbereich
oder Institut; die Fakultat steht immer oben)

» das UHH-Logo und ein Logo (zugelassenes Logo, wie z.B. CEN)

» das UHH-Logo, ein Logo (zugelassenes Logo, wie z.B. CEN) und eine Wortmarke

Die Wortmarken auf den Publikationen stehen zumeist immer rechts neben
(Plakate, Deckblatter, Einladungskarten) oder unter der Dachmarke Uni Hamburg
(Flyer im DINlang-Format). Beim Einsatz von zwei Wortmarken ist immer

die korrekte Reihenfolge/Hierarchie einzuhalten. Die Fakultat steht oben.

DINlang-Formate:

UH
™
L3 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

N Y

= Nur UHH-Logo

UH

ii .

L1 Universitit Hamburg
DER FORSCI LEHRE | DER BILDUNG

RSCHUNG | DER LEHRE |

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FACHBEREICH
PHYSIK

Al o

® UHH-Logo und zwei Wort-
marken

UH
iti
L3 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

N —

= UHH-Logo und eine
Wortmarke

UH
iki
43 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

CeNakN

Centrum fiir Naturkunde

N

® UHH-Logo und ein
zugelassenes Logo
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O7 WORTMARKEN EINSATZ

DIN A4/A3/A2/A1/A0-Formate:

UH UH .
iti I i ) FAKULTAT
L2 % Universitait Hamburg L2l Universitait Hamburg

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG UND NATURWISSENSCHAFTEN

N - w—- - T - ———

® Nur UHH-Logo ® UHH-Logo und eine Wortmarke

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UH UH UND NATURWISSENSCHAFTEN
El Universit CeNak | i
Universitat Hamburg Lol Universitit Hamburg FACHBEREICH
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG Centrum fiir Naturkunde @ DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG PHYSIK

NN - o

N - e

= UHH-Logo und ein zugelassenes Logo = UHH-Logo und zwei Wortmarken

Bei der Geschaftsausstattung verhilt es sich anders:

= Bei Briefbogen und Visitenkarten ist nur das UHH-Logo und maximal eine
weitere Wortmarke gestattet

= Bei Stempeln ist nur das UHH-Logo gestattet

Alle weiteren Funktionsbezeichnungen und Zusatzinformationen sind hier nur
in normaler Textform anzugeben.

Weitere Informationen hierzu finden sich im Kapitel Briefbogen,Visitenkarten und Stempel.
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O7 WORTMARKEN  sssenocr

Weitere Absender:

Neben dem Hauptabsender, den blauen Wortmarken, gibt es die grauen Wortmarken, welche
in TheSans UHHSemilight Caps gesetzt sind. Mit diesen Wortmarken ist die Moglichkeit
gegeben, weitere Absender auf Publikationen anzugeben.

Die grauen Wortmarken sind nur zur Verwendung innerhalb der Absender-Hierarchie auf der
Riickseite von Flyern und Broschiiren, sowie im unteren Bereich auf Plakaten vorgesehen.
Die entsprechenden Stilvorlagen sind den Vorlagen zu entnehmen.

Die Auflistung folgt einer Hierarchie: Der grof3te gemeinsame Nenner steht immer ganz
oben. Der oben platzierte Absender (Wortmarke) wird im unteren Bereich nicht

wiederholt.

Weitere Absender auf Plakaten:

UH "
iti FAKULTAT
L2 Universitit Hamburg FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG UND NATURWISSENSCHAFTEN

VORLESUNGSREIHE

DES LEBENS.

AUF DER SPUR

09.04. - 09.07.2015

Donnerstags, 18 — 20 Uhr FACHBEREICH PHYSIK — 1 weitere Absender:

Haupt ebﬁude INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHY: SIK o )
Edmungd-Siemers-A||ee1 “““““““““““““““““““““““““ TheSans UHHSemilight Caps, steingrau:
Horsaal H g 45,1,11,73

www.min.uni-hamburg.de [BIE,
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O7 WORTMARKEN

Weitere Absender auf Flyern:

WEITERE

ABSENDER

Die grauen Wortmarken auf der Rickseite des Flyers erganzen den ,,Haupt“-Absender,
die Wortmarke, vorne auf der Titelseite. Dieser wird auf der Riickseite wiederholt und mit
einem zusatzlichen Absender erganzt. Hier kdnnen mehrere Absender angegeben werden.

UH
i
L2 ¥ Universitit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

ElE
[

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FACHBEREICH PHYSIK
INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER

Universitét Hamburg
Fakultat fiir Mathematik, Informatik
und Naturwissenschaften

Auch die Absender/Wortmarken auf der Riickseite haben eine hierarchische Ordnung.

Hier ein Beispiel:

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FACHBEREICH PHYSIK
INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK
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O7 WORTMARKEN assenoerunie

Wortmarken-Formate auf den Riickseiten von Flyern und Broschiiren und
weitere Absender geschrieben in steingrau.

Flyer, DINlang-Formate auf der Riickseite

schlie8t immer mit dem langsten Text ab, linke Seite abfallend

AKULTATmmm | X

1
1
1
1
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK 1
UND NATURWISSENSCHAFTEN :

1

1

FACHBEREICH PHYSIK
INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK
1

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK 1

Die Wortmarken im oberen Bereich von Plakaten sind nicht durch eine Linie getrennt, haben
aber den Schutzraum einzuhalten (siehe Seite 35).

Wortmarken im unteren Bereich von Plakaten.

Die Wortmarke des Absenders aus dem oberen Bereich wird auf Plakaten im unteren
Bereich nicht wiederholt.

rechts abfallend

5x

Tx W FACHBEREICH PHYSIK
1

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK
1

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK
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O7 WORTMARKEN

FAKULTAT

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

UND NATURWISSENSCHAFTEN

Wortmarken-Formate auf der Vorderseite von Briefbogen, Flyern, Broschiiren:

Oberer Teil

TheSans UHH Bold Caps,
schwarz

FORMATE

Oberer Teil: TheSans UHH Bold Caps, schwarz

——— Unterer Teil: TheSans UHH Semilight Caps, blau:

CMYK: 87,49, 0, 0, RGB: 2/113/187

Unterer Teil

TheSans UHH Semilight
Caps, blau

DIN lang Flyer

12pt (13,5 pt ZAB, 60 LW)

12pt (13,5 pt ZAB, 25 LW)

DIN A4

15pt (16,5pt ZAB, 60 LW)

15pt (16,5pt ZAB, 25 LW)

Wortmarken-Formate auf den Riickseiten von Flyern und Broschiiren:

TheSans UHH Bold Caps,
schwarz

TheSans UHH Semilight
Caps, blau

DIN lang Flyer

8,5pt (10 pt ZAB, 60 LW)

8,5pt (10 pt ZAB, 25 LW)

DIN A4

15pt (16,5pt ZAB, 60 LW)

15pt (16,5pt ZAB, 25 LW)
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O7 WORTMARKEN FORMATE

Wortmarken-Formate im oberen Bereich von Plakaten:

Oberer Teil Unterer Teil

TheSans UHH Bold Caps,  TheSans UHH Semilight

schwarz Caps, blau
DIN A3 21pt (24pt ZAB, 60 LW) 21pt (24pt ZAB, 25 LW)
DIN A2 31,7pt (38,9pt ZAB, 60 LW) 31,7pt (38,9pt ZAB, 25 LW)
DIN A1 37,7pt (42pt ZAB, 60 LW) 37,7pt (42pt ZAB, 25 LW)
DIN AO 53,3pt (59,5pt ZAB, 60 LW) 53,3pt (59,5pt ZAB, 25 LW)

Absender-Formate im unteren Bereich von Plakaten:

TheSans UHH Semilight Caps, steingrau:
CMYK: 45/11/11/73, RGB: 60/81/90

Weitere Absender

TheSans UHH Semilight
Caps, steingrau

DIN A3 14,2pt (15,3pt ZAB, 25 LW)
DIN A2 20pt (21,5pt ZAB, 25 LW)
DIN A1 21,2pt (23,7pt ZAB, 25 LW)
DIN AO 30pt (33pt ZAB, 25 LW)

FACHBEREICH PHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK
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07 WORTMARKEN  SROssen/

Die Abstande und GroRRen definieren sich wie folgt:

Plakate: DIN AO bis DIN A3: B =x-Hohe / LogogroRe

FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
Universitait Hamburg FUR MATHEMATIK INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

Handelt es sich um ein Informationsplakat mit viel Text und Bild, so ist auch ein Abstand
vom Logo nach Oben von 1, stat 14 maglich.

Deckbldtter, Plakate: DIN A4: B = x-Hohe / LogogroRke

FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

Universitat Hamburg ZENTRUM
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG U

T
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O7 WORTMARKEN

Flyer: DIN lang: Logo und Wortmarke untereinander

GROSSEN/
ABSTANDE

Universitat Hamburg
ER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
TURWISSENSCHAFTEN

Universitat Hamburg
[DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Die Fakultatsmarke sowie das Logo richtet sich an 1/2 x-H6he tUber dem Titelbild aus.
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O7 WORTMARKEN

Die Wortmarken der Fakultaten:

FAKULTAT
FUR BETRIEBSWIRTSCHAFT

FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

FAKULTAT
FUR GEISTESWISSENSCHAFTEN

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FAKULTAT
FUR PSYCHOLOGIE UND
BEWEGUNGSWISSENSCHAFT

FAKULTAT
FUR RECHTSWISSENSCHAFT

FAKULTAT
FUR WIRTSCHAFTS- UND
SOZIALWISSENSCHAFTEN

FAKULTATEN
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08 MEDIEN

TITEL/ALLGEMEIN

Hinweis: Vorlagen fur diverse Publikationen stehen auf der Internetseite der Universitat
Hamburg zum Download bereit: Vorlagen downloaden

UH
o
2% Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

 HIER STEHT
EINE HEADLu\g
- MIER STEHT eINE 3D w' X ey

!

s

PHYSIK ONLINE
TRAINING

UH
iti
L2 Universitit Hamburg
NG 1 DER EHRE | DER BILOUNG

D FoRsCHU:

// JUNIVERSITAT
'HAMBURG

DIE UNIVERSITAT HAMBURG
GRUSST DIE WELT

= Beispiel Plakat DIN A2, Flyer, Broschiire
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https://www.kus.uni-hamburg.de/themen/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen.html
https://www.uni-hamburg.de/beschaeftigtenportal/services/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen.html
https://www.uni-hamburg.de/beschaeftigtenportal/services/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen/plakate.html

08 MEDI EN TITEL/REGELN

1. Es wird ein ausdruckstarkes, qualitativ-hochwertiges Foto (siehe auch S. 24) verwendet.
Das Motiv steht reprasentativ fiir den Ubergeordneten Bereich, oder ein Thema.

(Im Gegensatz zu den ggf. wissenschaftlichen Bildern oder Grafiken im Innenteil, die
keinen Verlauf tragen.)

2. Das Foto wird mit dem UHH-Verlauf lberlagert. Die Starke des Verlaufs ist dem Bild-
motiv anzupassen (siehe S.18/19).

3. Das Fotomotiv sollte so gewahlt werden, dass es moglich ist, den Titeltext darauf zu
platzieren. Dieser soll gut lesbar sein. Es ist mdglich, das Bild zu beschneiden oder zu
spiegeln, um einen interessanteren Bildausschnitt zu erhalten.

4. Der Titeltext des Mediums steht in weilR auf dem Foto. Ist der Text auf dem Bild nicht
optimal platzierbar, kann dieser unter dem Foto in grau platziert werden.

5. Der Text kann oben oder unten auf dem Foto stehen. Auch ist es moglich, den Text
Uber (ausser auf Plakaten) oder unter das Foto auf weillem Hintergrund zu setzen.

Wichtig: Um ein einheitliches Bild im Sinne des Corporate Designs zu bewahren, muss
immer mindestens ein Gestaltungselement verwendet werden: Schrift auf Bildmotiv oder
Farbverlauf auf Bild.

Es ist nicht erlaubt, den Text unterhalb eines Bildes ohne Farbverlauf zu setzen.

Dies gilt fur alle Medien.
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08 MEDIEN

PLAKAT/RASTER

Imageplakat DIN A1, DIN A2, DIN A3: Fachbezogen DIN A1, DIN A2, DIN A3:

17

P

{21 Universitait Hamburg

AKULTAT
UR ERZIEHUNGSW

Fachbezogen DIN A1, A2, A3:

. = Xx-Hohe / Logogrolie

NICHT NUR FUR
::::::::::::

09.04. — 09.07.2015

Donnerstags, 18 — 20 Uhr
auptgebdude
dmund-Siemers-Allee 1
orsaal H

infiihrung in die Ringvorlesung

Biozentrum Klein Flottbek,

At Hamburg

Der langste Fakultatsname bestimmt die Achse fur
alle Fakultaten.

Der Weilsraum im unteren Bereich ist variabel und

um halbe x-Hohen erweiterbar (= maximal 5 x das
Logoquadrat).

Die GroRBe der Wortmarke ist durch die Schriftlinie und
durch die Oberlange des Universitatslogos bestimmt.
Fakultat bzw. Zentrum werden im unteren Absender-
bereich nicht wiederholt.
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08 M E DI E N PLAKAT/RASTER

Titeltext auBerhalb des Titelfotos, DIN A1, DIN A2, DIN A3:

173

UH .
iti FAKULTAT Oberldnge
Lo\ Universitat Hamburg FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUN UND NATURWISSENSCHAFTEN Schriftlinie

« Die Wortmarke orientiert sich immer an
der Schriftlinie des Universitatslogos.

+ Ist die Wortmarke langer als 3 Zeilen, so
liegen die letzten 2 Zeilen der Wortmar-
ke zwischen Schriftlinie und Oberlange
des Universitatslogos.

i 1/2
‘I DEN MOLEKULAREN
MECHANISMEN DES
LEBENS AUF DER SPUR
09.04. — 09.07.2015, Donnerstags,
8 — 20 Uhr, Hauptgebaude
dmund-Siemers-Allee aalH www.min.uni-h:
1/2

Wie bei den Flyern ist es auch auf Plakaten moglich, den Titeltext unterhalb des Motivs,
auf einer weil3en Flache zu platzieren. Diese Variante sollte nur gewahlt werden, wenn
es nicht moglich ist, den Text in weil3, gut lesbar auf dem Titelmotiv zu platzieren.

Auch hier gilt: der Text darf nicht unterhalb eines Bildes ohne Verlauf platziert werden.

. = X-Hohe / Logogrolie

‘ Seite 48



08 M E DI E N PLAKAT/RASTER

Informationsplakat (mit viel Text und Bild) DIN AO:

FAKULTAT
mburg FUR MATHEMATIK, INFORMATIK 1/2
BILDUN UND NATURW

TEILCHENPHYSIK
UND DETEKTORPHYSIK mindestens 2 x-Hohen

DER LARGE-HADRON-COLLIDER ASTROTEILCHENPHYS|IK HERA: DIE EXPERIMENTE ZEUS UND H1
AM CRRN: DIE EXPERIMENTE KOSMISCHE GAMMA-STRAHLUNG HBCHSTER ENERGIEN ELEKTRON-PROTON-STREUUNG UND DIE STARKE KRAFT
ATLASJUND CMS

;  Weltweit empfindichste Teleskope fur Glmma-£nergien 100 Gev 100 Te Besciielnigerind Detakioren
PROTON|PROTON-STREUUNG BEI HOCHSTEN ENERGIEN Weltweit empfindichste Teleskope fir Gpmma-nergen 100 GeV —100TeV. | g gingbeschieuriger lektron-Proton-Kolisionen

« Superova Reste - Messung der Kollisionsprodukte (.Rekonstruktion’) mit den Detekto-
. MbroGusae ren HI und ZEUS, Ziel: prazise Vermessung der Struktur des Protons.

o Struktur im Rahmer

+ Verhalten df standardmodells bei Keinsten Abstanden P
+ Ursache defvassen der Teilchen  Radiogalaxen mik (QCD) - wie gut geht das?
- Woraus befeht die dunkle Materie? - Bedeutung fr Proton-Proton-Kollsionen bei LHC!

+ Warum gibffes mehr Materie als Antimaterie? MehrInformationens hessdesyde ~ HERA Betrieb bis Juni 2007, finale Auswertung auf Hochtouren.

Entdeckungltes Higgs-Bosons. Elektron-Proton-Kollsione
inz

Nachweis dfs Higgs Teilchens theoretisch von groer Bedeutung; .
. g vorausgesagt lung (inks).

der Elektrosfwachen Symmetriebrechung + Deutich zu erkennen; gestreutes Elektron. Aufschluss dber Kinema-
+ Erklarung dff Teilchen-Massen

tk/Dynamik

gt
(Jet"),im Detektor. Protor'rest” fiegt geradeaus weiter.

zwei- oder dreispaltiges Raster

n
- ca. 2 Millfonen Higgs Teilchen falls MH=140 GeV' ) Gamma.Strahlung vom SupernavarRest.2) High Energy Stereoscopi System - Zusammenhalt von Quarks und Gluonen im Proton durch “starke
(HESS) in Namibien. Kraft” mit abstandsabhangiger Kopplung a5.
-0 *Laufen von a5 als Funktion des Abstands gut von
her zwischen Theorie beschriebent
8 Photonen) - “Confinement” > es gbt kein freien Quarks oder Gluonen, nur ge-
NEUTRINOPHYSIK bundene Zustande (5. Proton)

Der LHC bidfet ideale Voraussetzungen fir eine Entdeckung:
Tev)

Supersymmetrie (SUSY)

Eascica] KOSMISCHE GAMMA-STRAHLUNG HGCHSTER ENERGIEN

Die Struktur des Protons

+ Partonverteilungsfunktionen f(x): Wahrscheinlichkeit”, Quark oder
Gluon mit einem Bruchteil x des Protonimpulses zu finden.

o g i Gluonen (xg), i

(x5) und up- bzw. down-Valenzquarks (xuv und xdv).

drei
elektromaglletische Wechselwirkung) bei sehr hohen Energien (1016 GeV)?

< Natirlche Qitirung fi ein ekt Higgs Boson (1 TV Das OPERA Experiment untersucht in einfrm unteridischen Labor i Hali

8e Neutrinos. Diese werden in der
Schweiz am CERN erzeugt und fiegen 70Dk durch die Erde bevor sie

den Gber 5000 Detektbr erreichen Beim franzosischen
Kernreaktor Chooz st man mit zwei Detqktoren ebenfalls auf der Suche
nach Neutrinos, die hier bei der

TeV Skala reali-
decken.

it gr

Entwicklunf von Detektoren fii die Teilchenphysik

> Mehr Informationen: www.neutrino.dpsy.de

nten
+ Insbesondelp strahlenharte Sensoren fir den Super-LHC

Mehr inforfationen: - cms.cem.ch www.atlas.ch

1 0PERA-Experiment 2] Fener und naher Deteko]

INTERNATIONAL LINJAR COLLIDER

am Linebr Collder 1 Messung (.Rekonstrukton’
u g an der 2) Eektron-Proton-Kolision in ZEUS und 3) n theoretischer Vorsellug. ) ayon o

hen. Dies dient der Rftsel 2008

‘metriebrechung und der Dunklen Materle. in CAS. 5 Der ATLAS Toroid-Magnet. 6) Super LHC Sensoren

+ geplanterFlekon Poston Lncarbeschoier
500 Cev chwerpunksenerge enmetefr auf 1TV
G 40k Linge .
S hohe Kllgensate feste HOh

" Supaetende Technloge — Teste Aone

+ erster Strahl: 2017 (geplant)

FAKULTAT

it nie vorhlr erreichter )
werden fir den ILC benotigt, Prototypen fverden bereits jetzt gebaut und D T R RE )
an Teststralen vermessen.

FACHBEREICH PHYSIK

Mehr Informationen: - www.linearcollider.org

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

) Kiare 122" | signae for verschiedene Wiggs-Boson-Massen vor Untergrund. 2)

Simalietes Y Erignis it rei Leptonen und zwei et in CWS. 3) aMyon der kos

mischen sraffung in CMS (Oktober 2008)4) Enfagen des Silzium-Spurdetektors in
5)Der AUAS Toroid:-Magnet. €) super-iCsensoren

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

i 12

« mehrere Fotos zu einem Thema gebiindelt platzieren
= X-Hohe « rechter, unterer Raum dient als erweiterte
Absenderflache

‘ Seite 49



08 MEDIEN

PLAKAT/LOGOPLATZIERUNG

Definition des WeiBraums und die Positionierung der Elemente

Plakat
DIN A1, A2:
Universitat Hamburg
Mindestabstand
Plakat
DIN A1, A2:
Fakultat
Universitat Hamburg CENTRUM
FUR NATURKUNDE
Ebenso bei Plakat Din A1 und AO.
Plakat DIN A3:

FAKULTAT
Universitat Hamburg

FUR MATHEMATIK INFORMATIK
DUNG UND NATURWISSENSCH

o
N
[
x
(]
w
——

Fur AO gilt dasselbe wie bei DIN A1, DIN A2, ausgenommen es handelt sich dabei um ein
Informationsplakat mit viel Text und Bild (vergl. S. 42)



08 MEDIEN

FLYER/WICKELFALZ/RASTER

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext unten

Titeltext auf Foto: Titeltext unter Foto:

4
2% Universitit Hamburg

2 ¥ Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FOR MATHEMATIK, INFORMATIK
ND NATURWISSENSCHAFTEN

S

EINE HEAD[(NE g

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

“HIER STEHT

IER STEHT
INE HEADLINE

IER STEHT EINE SUBHEADLINE

« DerTitel kann flexibel in der Hohe gesetzt werden.
(Mindestabstand zum Rand 1x-Hohe)
. = x-Hohe « Die Fakultatsmarke sowie das Logo richtet sich an

1/2 x-Hohe liber dem Titelbild aus.

‘ Seite 51



08 MEDIEN

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext unten, Innenseiten

Titeltext auf Foto unten:

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SUBHEADLINE

KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER.
Universiit Hambur
Fakulst i Mathemate informat
pretum quis, sem nd Naturwisenschaften

T Fachibereih nformatic

HERVORMEBUNG/UBERKATEGORIE I TExT
Stetclta kasd gubergren, nosea takimata sanctusest o musteruniharmburg de
jsum door it amet. At met

Justo duo dolores et ea ebum, o weanes mosTERmANG
. a

schberatung nformtik
[ ——— Muster@informatk
mat unthamburg de

4
etjusto duo P
tea rebum. Mittwochs, 5001230 Ut

HERVORHEBUNG/UBERKATEGORIE 1 TExT nHaus A aum 308

Lorem ipsum dolor it amet, consetetur sadpscing el e —

sed diam e Ansprechpartner beiFagen zur
Bewerbung

Muster@informatk ni-hamburg de

Tel(040)4 28832201

Vorlagen downloaden

Titeltext unter Foto:

UH

m
Ll Universitit Hamburg

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

<em quam semper

SUBHEADUNE

"HIER STEHT |,
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

e ———— ek s
ad

KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER.
Universitit Hambur

Fakulat i Mathemate, informat

nd Naturwisenschatten

Fachbersich nformatic

o mustec i hamborg de
Studienfachbertung Iformati
Muster@informatk

i hamborg de

Mittwochs, 5001230 Uhr
ntaus A, Raum 308

tetur sadipscing el e —
invidunt ut abore et Ansprechpartns beiFagen zur
fam voluptua, Bewerbung

Muster@informatk ni-hamburg de
Te (040)4 28832201

UH

Ll universitat Hamburg

SCHREIBEN SIE
cen® HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SUBHEADUINE

Nollam dictum

SUBHEADUNE

Etam ulrices nisi vl augue. Curabitur ulamcorper utr-

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

Vorlagen downloaden

HIER KANN EINE LANGE
ODER EINE KURZE UBER-
SCHRIFT STEHEN

FLYER/WICKELFALZ

pede mols pretum. nteger tincidunt. Cras da-
s, Viamus elmentum semper st Acnean

picing elit Aenean commodoligul cget door.
enean masss. Cum socisnatoq penatibus

portitor. Jeifend
Alquam lorem e, dapius n vivera s,

pretiom uis,sem. Nul consequat massa s

varus aoreet.

Nam et i Etam thoncus. Maccenas empus,

wulputate eget, arcu I emim jsto, honcus o,
Impediet,venenatis v, justo.

Lorempsum dolor sit amet, consectetuer acipis
angeit

pubinar hedrerit i lre
etants tincidunt tempus.

HIER STEHT EINE VIERTE SUBHEADLINE

blanit vl luctus pulinar.

HIER KANN EINE LANGE
ODER EINE KURZE UBER-
SCHRIFT STEHEN

SUBHEADLINE

ZWEITE SUBHEADUINE

adi

pede mols pretum, nteger tincidunt. Cras da-
pibus.Vivamus elementum semper i Acnean

picing litAenean commodoligul eget door.
Aenean masss. Cum socisnatoq penstibus

portitor it lifend

Alquam lorem ante, dapibus in, ivera quis,

pretiom i, sem Nula consequat massa s

varius agreet,

Nam eget dul Etam thoncus.Maccenas tempus,

wulputate ege, arc I enm usto, honcus o
impediet,venenatis e, justo.

semper o, st amet adipscing sem neque.
Sed psom. Nam quam nunc, lanit vl luctus

Lorem psum dolor st amet consectetuer acipis

Ninar, hendrert d,orem,
etante tincidunt tempus.

HIER STEHT EINE VIERTE SUBHEADLINE

Etamulricies i vl augoe, Cursbiturulamcor

blandit vl luctus pulinar.
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08 MEDIEN

FLYER/WICKELFALZ

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext unten, Innenseiten mit mehreren Bildern

Titeltext auf Foto:

HIER KANN EINE LANGE
ODER EINE KURZE UBER-

- i = SCHRIFT STEHEN
SCHREIBEN SIE V

HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

'HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

Vorlagen downloaden
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08 M E DI E N FLYER/WICKELFALZ/RASTER

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext oben (eignet sich fiir Flyer-/ Prospektstander)

Titeltext auf Foto:

r . <
€ e .

1 HIER STEWT
~EINE HEADLIN

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HI%TEIP&BFVIE‘DLIN %

1

UH

ifi
L2 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

iti
[aY Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATH EMATIK, INFORMATIK

UND NATURWISSENSCHAFTEN
1

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

Y

« Flyer, die in einem Flyerstander platziert werden, haben
das UHH-Logo und ggf. Wortmarke oder Logo unterhalb
des Titelbildes.

« Die Abstande zur Titelschrift zum linken und oberen Rand
sind wie in den Beispielen zu sehen festgelegt.

« Sollte das UHH-Logo der einzige Absender des Flyers

. = X-Hohe sein, wird der WeiRraum in seiner Hohe entsprechend
verkleinert.

‘ Seite 54



08 MEDIEN

FLYER/WICKELFALZ

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext oben (eignet sich fiir Flyer-/ Prospektstander),
Innenseiten

Titeltext auf Foto oben:

¥~ HIER STEHT
EINE HEADL),
SCHREIBEN SIE ; . SCHREIBEN SIE
HIER EINE v e B HIER EINE
UBERSCHRIFT! ; Y 4

HIER KANN EINE LANGE

ﬁBERScHRIFTI ODER EINE KURZE UBER-

SCHRIFT STEHEN

Vorlagen downloaden

Titeltext Uber Foto:

R HIER STEHT
SCHREIBEN SIE EINE HEADLINE
HIER EINE SCHREIBEN SIE

UBERSCHRIFT! HIER EINE WIER KANN EINE LANGE

UBERSCHRIFTI ODER EINE KURZE UBER-

SCHRIFT STEHEN

FAKULTAT
FUR MATH

Vorlagen downloaden

Es besteht die Moglichkeit aus den Flyerinnenseiten eine nachhaltige Variante zu erstellen.
In diesem Fall kann der Hintergrund in rot und blau gel6scht werden. Die Schrift sollte

dann in schwarz gesetzt werden. Auf nicht-farbigem Hintergrund ist die SchriftgroRe 0,5
Punkt kleiner.
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08 M E DI E N FLYER/WICKELFALZ/AUSNAHME

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titel ohne Verlauf

Sollte es nicht moglich sein, das Titelbild einzufarben, da es sich z. B. um ein historisches Bild
oder ein bestimmtes Kunstwerk handelt, dessen Farben nicht geandert werden duirfen, ist

es moglich, keinen Farbverlauf auf das Bild zu setzen. Dies ist jedoch nur in Ausnahmefallen
gestattet.

- Wichtig: Um ein einheitliches Bild im Sinne
des Corporate Designs zu bewahren, muss
23 Universitait Hamburg . . .
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG immer mindestens ein Gestaltungselement

verwendet werden: Schrift auf Bildmotiv oder
Farbverlauf auf Bild.

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

UND NATURWISSENSCHAFTEN

Es ist nicht erlaubt, den Text unterhalb eines
Bildes ohne Farbverlauf zu setzen.

IM PORTRAT: Dies gilt fiir alle Medien.
HELMUT SCHMIDT

‘ Seite 56



08 M E DI E N FLYER/WICKELFALZ/AUSNAHME

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titel ohne Verlauf, Innenseiten

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SCHREIBEN SIE
HIER EINE HIER KANN EINE LANGE
ﬁBERSCHRIFT! ODER EINE KURZE UBER-

SCHRIFT STEHEN

IM PORTRAT:
HELMUT SCHMIDT

Vorlagen downloaden
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08 MEDIEN

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext oben (eignet sich fiir Flyer-/ Prospektstander)

Titeltext auf Foto oben: Titeltext Giber Foto:

HIER STEHT HIER STEHT

EINE HEADLINE

EINE HEADLINE

A

iti
a3 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

UH
™
{23 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
D NATURWISSENSCHAFTEN

Flyer, die in einem Flyerstander platziert werden, haben

das UHH-Logo und ggf. Wortmarke oder Logo unterhalb
des Titelbildes.

+ Die Abstande zur Titelschrift zum linken und oberen Rand
sind wie in den Beispielen zu sehen festgelegt.
Sollte das UHH-Logo der einzige Absender des Flyers

sein, wird der WeiRraum in seiner Hohe entsprechend
verkleinert.

FLYER/FENSTERFALZ/RASTER

‘ Seite 58



08 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext oben, Innenseiten

Titeltext auf Foto oben:

SUBHEADLINE: DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
socils natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,ultricies n

lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa

quis enim.

Donec pede justo, fringilla vel aliquet nec, vulputate eget,

arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis centrum

vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium,

Integer tincidunt, ZENTRALSTELLE FUR WisseN
SCHAFTLICHE SAMMLUNGEN

Fringilla v, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim jus- DER URIVERSITAT HAMBURG

o, thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae, justo. Nullam

dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.

Nulla consequat massa quis enim Donec pede justo, rin

gilla vel,aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,

rhoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam

ictum felis eu pede mollis pretium,

Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583

Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat

Phasellus viverra nulla ut m et Quisque
trum. Aenean imperdiet, Etiam ulticies nisi vel augue.

Curabitur ullamcorper ulticies isi

Nam quam nunc, blandit ve, luctus pulvinar hendrert id
lorem. Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donee
vitae sapien ut ibero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam it amet orc eget eros faucibus tincidunt. Duis leo
Sed fringilla mauris sit amet nibh, Donee sodales satts

Prof.Dr. Rosemarie Mustermann
Telefon +49 40- 42838333
rosemarie.mustermann@uni-hamburg de
wewwuni-hamburg,de/muster

magna.

HIER STEHT
EINE HEADLINE

Universitit Hamburg
DER FORSCHUNG 1 DER LEHRE | DER BIDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

HEADLINE: VITAE SA-
PIENUT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

I NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschatler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarktis oder in Chile

[ SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Danec sodales
sagittis magna.

Vorlagen downloaden

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI
US LAOREET

de justo, fringila vel,aliquet nec, vlputate

Nullam di molls pretium

ante tincidunt tempus
Phasellus viverra nulla ut metus
Nam quam nunc, blanditvel,luctus
Duis leo
s eget condimentum thor
ringil putate

Donec quam felis,ultrcies nec, pellentesque eu, pretium
quis, sem. Nulla consequat massa quis enim

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

iapibus n, viverra quis,feugiat 2

o ligula, porttitor e

Nullam dictum felis

»HEADLINE: ULT-
RICIES NISI LOREM
IPSUM«

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam
sit amet o eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

B FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Done sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etam sit amet orcieget eos faucibus
§ dfingilla ih.
sodales sagitis magna. Sed consequat, leo eget.

B AENEAN VULPUTATE ELEIFEND

Quisque rutrum. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
E d fringlla ibh. D

Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,
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08 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext Uber Foto oben, Innenseiten

Titeltext tUber Foto:

SUBHEADLINE: DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.

lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa
quis enim.

Donec pede justo, fringila vel aliquet nec, vulputate eget,

arcu. In enim justo, thoncus ut, imperdiet a, venenatis centrum

vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium, FUR NATURKUNDE

Integer tincidunt, ZENTRALSTELLE FUR WisseN
SCHAFTLICHE SAMMLUNGEN

Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim DER URIVERSITAT HAMBURG

o, thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae, justo. Nullam

dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.

Nulla consequat massa quis enim Donec pede justo, rin

gillavel,aliquet nec, ulputate eget, arcu. In enim justo,

rhoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam
ictum felis eu pede mollis pretium,

Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583

Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat
Phasellus viverra nulla ut metus varius Quisque
utrum,. Aenean imperdiet. Etiam ult
urabitur ullamcorper ulticies isi

Nam quam nunc, blandit ve, luctus pulvinar hendrert id
lorem. Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donee
vitae sapien ut libero venenatis aucibus. Nullam quis
Etiam it amet orc eget eros faucibus tincidunt. Duis leo
Sed fringilla mauris sit amet nibh, Donee sodales satts
o Prof.Dr. Rosemarie Mustermann

Telefon +49 40- 42838333
rosemarie.mustermann@uni-hamburg de
wewwuni-hamburg,de/muster

HIER STEHT
EINE HEADLINE

UH

iti
Lo Universitit Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BUDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

HEADLINE: VITAE
SAPIEN UT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

I NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschatler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarktis oder in Chile

[ SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Danec sodales
sagittis magna.

Vorlagen downloaden

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI:
US LAOREET

Donec pede justo, fringlla vel, aliquet nec, vulputate ¢
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium
Integer tincidunt

uisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nis.

dio et antetincidunt temp:

Phasellus viverra nullaut metus
Nam quam nunc, landit
Duis leo

o fringila vl allquet nec, vulputate

Donec quam felis,ultrcies nec, pellentesque eu, pretium
quis, sem. Nulla consequat massa quis enim

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Aliquam lorem ante, dapibu 1 quis, feugiat
tellus

Aenean leo ligula, porttitor eu, ifend

Nullam d

Sed fringilla mauris sit amet nibh

»HEADLINE: LAM-
CORPER ULTRICIES
NISI «

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

B FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Done sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etam sit amet orcieget eos faucibus
tincidunt. Duisleo S fingila maurs it amet nibh
Donec sodales sagitis magna. Sed consequa, leo eget.

B AENEAN VULPUTATE ELEIFEND
Quisque rutrum. Etiam sit amet orci eget eros faucibus tin-
cidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,
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O8 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ/RASTER

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext unten

Titeltext auf Foto unten:

Titeltext unter Foto unten:

il
a3 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

T HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

« Die Abstande zur Titelschrift zum linken und oberen Rand

iti
L2V Universitait Hamburg
IDER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

HIER STEHT
1 EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

sind wie in den Beispielen zu sehen festgelegt.
« Sollte das UHH-Logo der einzige Absender des Flyers
sein, wird der Weilraum in seiner Hohe entsprechend

verkleinert.

‘ Seite 61



08 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext unten auf Foto, Innenseiten

Titeltext auf Foto unten:

SUBHEADLINE: LOREM IPSU|

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.

Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
ocis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,

nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa
quis enim.

Donec pede justo, fringlla vel aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis FaKuLTAT

vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium,
Integer tincidunt,

FACHBEREICH GEOWISSENSCHAFTEN
Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim

to, honcus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.

Nulla consequat massa quis enim Donec pede justc
gilla vel,aliquet nec, wlputate eget, a KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER
rhoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam
ictum felis eu pede mollis pretium, Universitat Hambur
Fakultit fir Mathematik, Informatik
und Naturwissenschaften
Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der Fachbereich Informatik
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583 Musterstrasse 30
22527 Hamburg
www.musteruni-hamburg.de
Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat
Phasellus viverra nulla ut metus varius aoreet. Quisque DR WERNER MUSTERMANN
utrum,. Aenean imperdiet. Etiam ulticies isi vel a studienfachberatung Informatik
urabitur ullamcorper ulticies isi Muster@informatik.
uni-hamburgde
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar hendrerit
SPRECHSTUNDE:
Mittwochs, 9.00~1230 Uhr
n Haus A, Raum 308

lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec
vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis a
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.
Sed fringila mauris st amet nibh. Donec sodales sagittis JAN VON MUSTERMANN

magna Ansprechpartner bei Fragen 2ur
Bewerbung
Muster@informatik.uni-hamburg de
Tel, 040 428381357

HEADLINE: SAPIEN
UT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

H NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringila mauris st amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschatler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarktis oder in Chile

[l SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Danec sodales
sagittis magna.

Vorlagen downloaden

UH

iti
L2 Universitat Hamburg
D FORSCHUNG | DER LEHEE | DER BLDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

HIER STEHT

EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI:
US LAOREET

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate ¢
Nullam dictum felis e
Integer tincidunt

uisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nis.

nas nec odio et ante tincidunt temp:

Phasellus viverra nulla ut metus
Nam quam nunc, landit a
Duis leo

to, fringila vl aliquet nec, vulputate

Donec quam felis,ultrcies nec, pellentesque eu, pretium
quis, sem. Nulla uat massa quis enim

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Aliquam lorem ante, dapibu 1a quis, feugiata,
tellus

Aenean leo ligula, portttor eu, co ifend

Sed fringilla mauris sit amet nibh

»HEADLINE: LAM-
CORPER ULTRICIES
NISI «

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam
sit amet o eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

[ FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Done sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etiam sit amet ocieget eos faucibus
4 dfingilla oh.D
sodales sagitis magna. Sed consequat, leo eget.

Il AENEAN VULPUTATE ELEIFEND
Quisque rutrum. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
i d fringlla bh. De

Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,
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08 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext unter Foto

Titeltext auf Foto unten:

SUBHEADLINE: DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
ocis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa
quis enim.

Donec pede justo, fringila vel aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis
vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium,
Integer tincidunt,

Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim
to, honcus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.

Nulla consequat massa quis enim Donec pec
gilla vel,algy

rhoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam
ictum felis eu pede mollis pretium,

Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583

Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat
Phasellus viverra nulla ut metus varius aoreet. Quisque
utrum,. Aenean imperdiet. Etiam ulticies isi vel a
urabitur ullamcorper ulticies isi

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar hendrerit
lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec
vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis a
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.
Sed fringila mauris st amet nibh. Donec sodales sagittis
magna.

UH

iti
L2 Universitat Hamburg
D FORSCHUNG | DER LEHEE | DER BLDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FAKULTAT

FACHBEREICH GEOWISSENSCHAFTEN

KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER
Universitit Hambur

Fakultit fir Mathematik, Informatik
und Naturwissenschaften
Fachbereich Informatik
Musterstrasse 30

22527 Hamburg
www.musterun-hamburg.de

R, WERNER MUSTERMANN
Studienfachberatung Informatik
Muster@informatik.
uni-hamburgde

SeRECHSTUNDE:

Mittwochs, 9.00~12.30 Uhr

n Haus A, Raum 308

JAN VON MUSTERMANN
Ansprechpartner bei Fragen 2ur
Bewerbung

Muster@informatik uni-hamburg de
Tel, 040 428381357

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

HEADLINE: SAPIEN
UT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

H NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringila mauris st amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschatler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarktis oder in Chile

[l SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Danec sodales
sagittis magna.

Vorlagen downloaden

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI:
US LAOREET

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate ¢
Nullam dictum felis e
Integer tincidunt

uisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nis.

nas nec odio et ante tincidunt temp:

Phasellus viverra nulla ut metus
Nam quam nunc, landit a
Duis leo

to, fringila vl aliquet nec, vulputate

Donec quam felis,ultrcies nec, pellentesque eu, pretium
quis, sem. Nulla uat massa quis enim

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Aliquam lorem ante, dapibu 1a quis, feugiata,

tellus

Aenean leo ligula, portttor eu, co

Sed fringilla mauris sit amet nibh

»HEADLINE: LAM-
CORPER ULTRICIES
NISI «

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam
sit amet o eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

[ FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Done sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etiam sit amet ocieget eos faucibus
4 dfingilla oh.D
sodales sagitis magna. Sed consequat, leo eget.

B AENEAN VULPUTATE ELEIFEND

Quisque rutrum. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
i d fringlla bh. De

Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,

‘ Seite 63


https://www.uni-hamburg.de/beschaeftigtenportal/services/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen/flyer.html
https://www.kus.uni-hamburg.de/themen/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen/flyer.html
https://www.kus.uni-hamburg.de/themen/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen/flyer.html

08 M E DI E N FLYER/TITEL/LOGOPLATZIERUNG

Definition des WeiRraums und die Positionierung der Elemente unten

DINlang-Flyer
Variante
Fakultat:

Variante
Logo:

Variante
nur UHH-Logo:

___________________________________________________________________

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
FAKULTAT

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

____________________________________________________________

Universitait Hamburg
ER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

China-EU School of Law

Al the China Universily of Polifical Science and Law

_____________________________________________________________

Universitat Hamburg

_____________________________________________________________
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08 M E DI E N FLYER/TITEL/LOGOPLATZIERUNG

Definition des Weillraums und die Positionierung der Elemente oben

_____________________________________________________________

DINlang-Flyer

Variante :
Fakultat: UH i
[ 2% Universitat Hamburg i
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG .
FAKULTAT ;
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK i
UND NATURWISSENSCHAFTEN i
Variante :
Logo: i
Universitat Hamburg i
ER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG .
| & |
Variante
nur UHH-Logo:

Universitat Hamburg

‘ Seite 65



08 M E DI E N BROSCHURE/RASTER

Din A4-Broschure mit Zwei Wortmarken: Din A4-Broschure einer Wortmarke:

FAKULTAT

UR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT
UH B
pe ZENTRUM 1/2 FAKULTAT
I 2 ¥ Universitat Hamburg FUR LEHRERBILDUNG Universitat Hamburg FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
DER EQR UNG | DER IFHRE | DER BIDUNG MBURG NG | DER LEHRE | DER BILDUNG UND NATURWISSENSCHAFTEN

DAS

STUDIENBEGLEITENDE
BERUFSPRAKTIKUM

"MOLEKULE, ATOME
UND ELEKTRONEN IN
AKTION

SEI LIVE DABEI!

MASTERSTUDIENGANG ERZIEHUNGS-
UND BILDUNGSWISSENSCHAFT

1

1

Broschiiren: + DerTitel kann flexibel in der Hohe gesetzt werden

(Mindestabstand zum Rand 1x-Héhe)
« Die Fakultatsmarke richtet sich an 1 x-Hohe UGber
dem Titelbild aus.

« Derlangste Fakultatsname bestimmt die Achse fur alle
Fakultaten.

B cone
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O8 MEDIEN

BROSCHURE/LOGOUMRAUM

Definition des WeiBraums und die Positionierung der Elemente

DIN A4:

DIN A4

Fakultat:

DIN A4
Logo:

Universitdit Hamburg

FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

Universitat Hamburg

ZENTRUM 1/2
FUR LEHRERBILDUNG

HAMBURG

Mindestabstand |

Universitdt Hamburg

CeNak

Centrum fiir Naturkunde

rechts ausgerichtet |

‘ Seite 67



08 M E DI E N BROSCHURE/AUSNAHMEN

Graustufen-Foto Farbfoto

Titel auRerhalb des Titelbildes

IM PORTRAT:
HELMUT SCHMID'

REIHE ALUMNI-PORTRATS

Sollte es nicht moglich sein, das Titelbild einzufarben, da es
sich z.B. um ein historisches Bild oder ein bestimmtes Kunst-
werk handelt, dessen Farben nicht geandert werden durfen,
ist es moglich, statt des Farbverlaufs zwei horizontale Linien
in das Bild ragen zu lassen. Position, Farbe und Starke der
Linien sind dabei festgelegt und lassen sich aus der Vorlage
entnehmen.

DER KODEX 31 UND SEIN
BILDSCHMUCK

Ist es nicht moglich, die
Titelschrift auf dem Titelbild
zu platzieren, kann der Titel
in einem zusatzlichen Weil3-
raum unterhalb des Bildes
platziert werden.

Wichtig: Um ein einheitliches Bild im Sinne des Corporate Designs zu bewahren, muss
immer mindestens ein Gestaltungselement verwendet werden: Schrift auf Bildmotiv oder

Farbverlauf auf Bild.

Es ist nicht erlaubt, den Text unterhalb eines Bildes ohne Farbverlauf zu setzen.

Dies gilt fir alle Medien.

. = Xx-Hohe / Logogrolle

‘ Seite 68



08 M E DI E N BROSCHURE/INNENSEITEN

Hier finden Sie Vorlagen fir Broschiren. Informationen zu Satzspiegel, Zeilenabstand sowie
Vorgaben fiir Absatze usw. sind darin enthalten.
Vorlage downloaden

LIEBE LESERINNEN,
LIEBE LESER,

Am 10, Mai wurde
parlamentarisch
entschieden: Die

Hamburgische
Universitat* wird
feierlich erdffnet.

.Der Forschung ~ Der Lehre - Der Bildung": Eingegossen
Gber dem Hauptportal der Universitat Hamburg, muss diese
Aufgabe der Universitit immer wieder erinnert, neu inter-
pretiert und vor allem umgesetzt werden. Wie kann die Uni-
versitat Dasist 8
Frage wie die nach der Struktur der Studiengange oder der
Finanzierung groBer Forschungsvorhaben.

Dabei geht es um den Menschen, die Bildung souveraner
Persanlichkeiten und damit auch darum, wie sich das Indivi-
duum zur Gesellschaft stellt, wo sein Platz sein kann und wie
es die Gemeinschaft mitgestalten kann. Geleitet von dem
Gedanken der Nachhaltigkeit, der sich als Leitidee Gber die
Leh 3
wollen wir uns an der Universitat Hamburg dafr einsetzen,
dass die jungen Menschen, die bei uns studieren, mehr ler-
nen kbnnen als es nur berufsbildende Curricula vorsehen.

Einen ersten Eindruck iber die Geschichte der Universitit
Hamburg, ihre Forschungsprojekte, ihr Studienangebot
und dariiber hinaus ihre Bedeutung fir die Stadt Hamburg
gibt 1hnen diese Broschire. Viel Freude und Einsicht bei
der Lektiire!

Prof. Dr. Dieter Lenzen, Universitatsprasident

UNIVERSITAT HAMBURG HEUTE UND DAMALS

JAHRE
JUBILAUM
IM BLICK:

rationen igerung der Internationalitat und Mo-
BESCHAFTIGTE  bilitat in Lehre und Studium baut die Universitat Hamburg.
- f, wie zum Beispiel
mit der Aarhus Universitet in Danemark, der Stellenbosch

Aquibus,sandem  University in Sidafrika, der Macquarie University in Aust-
dictorrum cuptaturab  ralien, der University of California Berkeley in den USA, der
inverionet vlibus  Staatlichen Universitat 5. Petersburg in Russland und der
estibus, ovendia qUE  Fugan University in China
invellupta

Der zentrale Campus und die Verwaltung der Universitit
befinden sich im Hamburger Zentrum in der Nahe der Alster
Weitere bedeutende Wissenschaftszentren liegen auerhalb
des Campus, wie die Medizinische Fakultat am Universitits-
Kdinikum Hamburg Eppendorf (UKE), das Biozentrum mit
Botanischem Garten n Klein Flottbek, die Sternwarte in
Bergedorf und die Physikalischen Insttute in Bahrenfeld auf
dem Gelinde des Deutschen Elektronen-Synchrotrons DESY.

= Dilst voluptae velestiopis
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Fachmagazin

Synergie
FACHMAGAZIN FUR DIGITALISIERUNG IN DER LEHRE | #01
8
g %e
g g0
909 & ® 8 @ @Q @
@ ° a
s & @ ]
, ® @@ @ s ®
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] g o) 2 o} 8
5]
@ o @ 3
R - VIELFALT
als Chance
9% .S
o 9 e ®
[} =3
v it dtlen s
ot o TSt Hamburg i lomendamarentor

Format: 210x280 mm

Synergie.

Fachmagazin fiir Digitalisierung
in der Lehre

Die Form des Quadrates bildet
zentrales Gestaltungselement.
lllustrationen, Collagen und Fotos
sind erlaubt. Die Headline wird
innerhalb des Motivs plaziert.

Gestaltungsvorgaben Titel:

FACHMAGAZINE/FORMAT

Hochschulmagazin

NZEHN

Mg dU rsitit Hamburg

unt

Die Universitit Hamburg hat eine aktive
studentische Theaterszene. Mehrmals im

1 .
‘ semester verwandelt sie Horsale i in groRe Bihnen! Q

Auf geht’s
Startups als Chance zu
Selbstverwirklichung

#UHHhilft
Wie die Universitit
Gefliichtete unterstiitzt

Cornelia Funke
Die Buchautorin und
Alumnaim Interview

Format: 200x 280 mm
T9NEUNZEHN
Magazin der Universitdt Hamburg

Das Cover arbeitet mir Freistellern,
die auf einem neutralen Hinter-
grund plaziert werden.

« Die Ahnlichkeit beschrankt sich beim Titel auf UHH-LogogroRe
(bei ,JONEUNZEHN" steht es auf der U2), Corporate-Schriften und Hohe des Heftes.
« VOR der Abstimmung des Formates mussen die Vorgaben der Druckerei bedacht werden.
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Synergie

ACHMAGAZIN FUR DIGITALISIERUNG IN DER LEHRE | #01

Emg %@ 5)@ ﬁ@
00 4
Kl “@ = VIELFALT

als Chance

9% @
® 9 e 7

nnnnnnnnnn
Lehren mit digitalen
Universitat Hamburg | Medien - divers

{UNG_| DER LEHRE | DER BILOUNG. | und

Hoou
Hamburg
Open Online
University

UHH-Logoplatzierung auf
dem Titel

Der Schutzraum des UHH-Logos muss in
jedem Fall beachtet werden. Es diirfen
keine Gestaltungselemente des Titel in
diesen ragen.

Die Positionierung des Logos ist auf die
untere linke Ecke festgelegt, das Logo des
Magazins ist mit dem gleichen Abstand
zum Rand platziert.

FACHMAGAZINE/TITEL

Synergie

ACHMAGAZIN FUR DIGITALISIERUNG IN DER LEHRE | #01

(5] ] %8 e

& * % VIELFALT

als Chance
% 8

A e #
@ .
iti
Lo Universitat Hamburg

ER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
Lehren mit digitalen
Medien — divers

und lernendenorientiert

Hoou
Hamburg
Open Online
University

Logoplatzierung auf dem Titel
anhand des Beispiels ,,Synergie“

Der Schutzraum des Magazin-Logos muss
von der Gestaltung unberuhrt bleiben.

Der Abstand zum linken Titelrand orientiert
sich an dem Stand des UHH-Logos.
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08 M E DI E N FACHMAGAZINE/ANZEIGEN

Kennzeichnung von Anzeigen und Veranstaltungshinweisen

TheSans UHH Bold, 9 pt, 3 LW

steingrau, 80 % Deckkraft

PERSPEKTIVENWECHSEL

JAHRESTAGUNG 2016 DES UNIVERSITATSKOLLEGS

ACHTUNG: Der Abstand zum Bund muss so berechnet
sein, dass der Abstand von einem Quadrat auch in der

PERSPEKTIVENWECHSEL

JAHRESTAGUNG 2016 DES UNIVERSITATSKOLLEGS

Produktion gewahrleistet ist.

Jetzt anmelder
unter uhh.de/uk-jt1(

Mittwoch 29.06. bis Freitag 01.07.2016

im Chinesischen Teehaus Yu Garden Headline: TheSans UHH Bold, 14 pt, 19 ZAB, 3 LW

Feldbrunnenstrasse 67, Hamburg

016 ist fir das Universititskolleg ein Jahr des Ubergangs: der Ubergang von
iner i i die "
jon Studium und Lehre. Das erfordert nicht nur neue Perspektiven, sondern w o .

uch einen Wechsel verschi iven. Politsche Strategier; FlieStext: TheSans UHH Regular 10,5 pt, 14 ZAB, 3 LW
ehrpraxis und Bildungsforschung sind solche Perspektiven und bilden die ) ’ ’

ulen der diesjahrigen fnften Jahrestagung in den Riumen des Teehauses

'u Garden. Studierende, Lehrende und die Verwaltung kommen fiir drei Tage [ch
usammen und bringen ihrerseits ihre Perspektiven auf die Zukunft des b defuk 16
Universitatskollegs ein. Hashtag Bkt

——+——— Forderungshinweise:
UH TheSans UHH Regular, 6 pt, 7,2 ZAB, 3 LW
Ullluultit Hamburg

(368 FORSCHIING | 6 LEHAE | DRE ADNNC UNIVERSITATSKOLLE:
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08 M E DI E N FACHMAGAZINE/ANZEIGEN

Veranstaltungshinweis mit der UHH
als Absender

ERSPEKTIVENWECHSEL

JAHRESTAGUNG 2016 DES UNIVERSITATSKOLLEGS

« das UHH-Logo sitzt als Absender unten
links

« Fakultat oder Institution definieren eine
Marginalspalte fur Forderungshinweise
und Verlinkungen

« der UHH-typische Verlauf muss auf das

I Bildmaterial angewendet werden

m Chinesischen Teehaus Yu Garden

Jetzt anmelden
unter uhh.de/uk-jt16

-

..... 67, Hamburg @ | i
-

R016 ist fiir das Universititskolleg ein Jahr des Ubergangs: der Ubergang von .

Fer eprmentiepas e o et — Ausgenommen von den Vorgaben sind
on Studium und Lehre. Das erfordert nicht nur neue Perspektiven, sondern

huch einen Wechsel verschiedener Perspektiven. Politische Strategien, e . . .

Lehrpraxis und Bildungsforschung sind solche Perspektiven und bilden die e A g d ht d U H H | b t
Sulen der diesjahrigen fiinften Jahrestagung in den Réumen des Teehauses nzeigen ’ e nic von er se S

u Garden. Studierende, Lehrende und die Verwaltung kommen fiir drei Tage
und bringen ihrerseits ihre Perspektiven auf die Zukunft des

uhhde/ukjti6

e stammen.
ii Universitit ﬁam%irﬁ.l
Logomalle
19,5 mm

Universitat Hamburg
UNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

60 mm
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08 MEDIEN

FACHMAGAZINE/BILDER

Der Verlauf wird fir Unterbrechungen im Heft wie z.B. Kapitelvorschaltseiten eingesetzt.

Er bildet zusammen mit der corporate-typischen Typografie einen roten Faden durchs
Heft. (Siehe Kapitelvorschaltseiten / Inhaltsverzeichnis Seite 77)

Hamburg Open Or'ine
University (HOO!,)

Ein Uberblick zum Vorprojekt

7/

B Falsch: Die Verwendung des Verlaufs fiir Flachen
und Bilder innerhalb von Artikeln.

B Richtig: Bilder des Kapitelvorschaltseiten im UHH-
Verlauf eingefarbt

Fotos, Illustrationen und Flachen sollen tiberwiegend zu einer Seite randabfallend
platziert werden.

Heterogenitat und Flexibilitat =
- Was kann E-Learning leisten?

Heterogenitat und Flexibilitat =
Was kann E-Learning leisten?

B Richtig: Das Artikelbild ist an mindestens einer

B Vereinzelt: Das Artikelbild ist nicht
Seite randabfallend plaziert

randabfallend plaziert
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FACHMAGAZINE/FARBEN

Von der ausschlieRlichen Verwendung der CD-Farben innerhalb des Heftes
ist abzusehen.

Ubergeordnete Seiten, die den Absender Universitat Hamburg tragen,
sollten gerne mit den CD-Farben z.B. durch ein Element oder farbige Schrift
gekennzeichnet werden.

Editorial

Liebe Leserinnen und Leser,
willkommen zur ersten Ausgabe des Fachmagazins
,Synergie - Digitalisierung in der Lehre*.

Wenn Sie dieses Heft in den Hianden halten, endet die Geschichte
einer Publikation, die Sie vielleicht in den letzten Jahren mitver-
folgt haben: ,Synergie - Digitalisierung der Lehre" I6st das ,Ham-
burger eLearning-Magazin® ab, vielen von Ihnen einfach auch als

HelM bekannt. Die Vera im Bereich der Digi
von Lehren und Lernen an der Universitat Hamburg und in der
deutschen H haben uns zu der

gefiihrt, einen konzeptionellen Neustart zu wagen, und ich hoffe,
von dem Ergebnis werden Sie genauso begeistert sein wie ich als
die neue Herausgeberin.

Ab der kommenden Ausgabe wird Sie auf dieser Seite

Britta Handke-Gkouvers begrfen, ie nach intensiver Arbeit
am HelM nun auch fiir diese Publikation als C}

HERAUSGEBERIN
Prof. Dr. Kerstin Mayrberger
PROFESSORIN FUR LEHREN UND.
LERNEN AN DER HOCHSCHULE MIT
SCHWERPUNKT MEDIENDIDAKTIK,
DER UNIVERSITAT

verantwortlich ist. Lesen Sie auf den folgenden Seiten ihre
Vorstellung des Konzeptes des neuen Magazins.

Der Schwerpunkt dieser Ausgabe ist die Vielfalt als Chance -
diversititsgerechtes Lehren und Lernen mit digitalen Medien".
Auf unseren Call haben uns zahlreiche Beitragsangebote erreicht.
Wir haben nun eine Auswahl getroffen, wonach die Diversitat in
der Lehre sowohl theoretisch, konzeptionell sowie anhand konkre-
ter Beispiele aus der Lehre betrachtet wird. Selbst haben wir den
Schwerpunkt durch das neue Format des Leitartikels erganzt.

Daneben stellen wir als zweites Thema das hochschuliibergrei-
fende Kooperationsprojekt Hamburg Open Online University

(HOOU) ausfiihrlich vor und gehen in dieser Ausgabe besonders
auf das an der Diversitt der Lehrenden in den unterschiediichen

HAMBURG FUR DIE DIGITALISIERUNG
VON LEHREN UND LERNEN

PS. Im Juni und November 2016 bieten

verschiedene Konferenzen (siehe

Umschlag-innenseiten) die Maglichkeit fiir

ein persénliches Kennenlernen zwischen

der Redaktion und den Leserinnen und

Lesern des neuen Fachmagazins.

Falls Sie an diesen Veranstaltungen

teilnehmen werden, schicken Sie uns

gern vorher eine kurze Mitteilung an
dakti i

Hocl HOOU-Q1 ein.
Auf der Riickseite finden Sie die Ankiindigung der zweiten Aus-
gabe des Fachmagazins. Es wilrde mich freuen, demnéchst auch

Sie als Autorin oder Autor begriiRen zu kannen.

Mit herzlichem Grug

"X T ée/[

Kerstin Mayrberger

.de —
wir organisieren ein Meetup auf der
jeweiligen Abendveranstaltung.

Synergie
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B Bespiel: Ein roter Balken betont tibergreifende Seiten
(z. B. Editorial, Konzeptseiten, Schlusswort) des Magazins
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Kapitelvorschaltseiten / Inhaltsverzeichnis

FACHMAGAZINE/GESTALTUNG

Der Einsatz des UHH-Verlaufs und der CD-typischen Verwendung der UHH-Schrift
sollen wie ein roter Faden durch die rahmenden Seiten des Magazins fuhren.

Dies betrifft groRRflachige Bilder von Kapitelvorschaltseiten, sowie die Wahl der
Typografie der Uberschriften und Inhaltsverzeichnisse.

INHALT #01

M.

DIVERSITAT

10 Lehren mit diitalen Medien -

Headline: TheSans UHH Bold Caps,
mind. 36pt

FlieBtext: TheSans UHH Regular/
TheSans UHH Bold, mind. 9,1 pt,
11,8 ZAB

— Headline: TheSans UHH Bold Caps,
mind. 36pt

— FlieBtext: TheSans UHH Regular/
TheSans UHH Bold, mind. 9,1 pt,

11,8 ZAB
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FACHMAGAZINE/SCHRIFTEN

Als Schrift ist die ,TheSans UHH" in ihren vorhandenen Schnitten zu
benutzen.

Beispiel Schriftverwendung:

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

TheSans UHH Regular: FlieRtext, Headlines, Bildunterschriften, Grafiken,
Literaturangabe

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

TheSans UHH Bold: Sublines, Zwischenuberschriften,
Auszeichnungen, Initial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789
TheSans UHH Bold Caps: z.B. Autorenboxen

MindestgroRen: Headlines 25 pt, 25 ZAB

FlieRtext 9,1Pt, 10,8 ZAB

Bildunterschriften, 8 Pt, 10 ZAB
Literaturangaben
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Schrift und Farbe

Alle Texte sind in schwarz anzulegen.

FACHMAGAZINE/SCHRIFTEN

Ausnahmen zu diesen Regeln bilden farbige Einschiibe wie z. B. Zitate

,,GenereH nahmen Wahmehmung und Anerkennung
n Differenz im Rahmen von Behinderung, kultureller,
spvachhcher ethmfchevund religoser Vielfalt und

 Dreginen g st s o i gt
itmardn s e oo e Memeer

T o R W e e
g ot o 6o st Moot
5o S o et o " .
vsmcns atons o e Gy v 1]

e e st g o0

in Theorie und Praxis
der Erziehung zu, hzbznsl(h ahervus(hnban

S e e o] W s A g e

iy Bt g

e W~ e e G b bk o i Do v O S O
o, et i v S b RSP e eon 4 ot hraco e i e

Lt e, Wi 200) O30T, DAt 8-k e ok vetksomeoe
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sowie Autorennennungen und Literaturverweise.

ANNE STEINERT
ANJA SENG

Themen, denen die meisten Hochschulen seit einigen Jahren

zunehmend Aufmerksamkeit widmen. Vielfach wird hier-
bei Diversitat im Kontext von Heterogenitét verwendet. Im Gegen-
satz zu Heterogenitat benctigt Diversitat jedoch keinen Gegenbe-
griff (Spelsberg, 2013). Die innewohnende Komplementaritat des
Heterogenitatsbegriffs (Homogenitat — Heterogenitat) fiihrt regel-
maRig zu einer Beschreibung von Abweichungen von einem Kri-

Diversitét und diversitatsgerechtes Lehren und Lernen sind

terium, was wiederum die Bildung von Stereotypen und damit

Literatur

Bachmann, G. (2014). Passt der traditionelle Campus zum Studieren von
heute? In Skerlak, T,, Kaufmann, H. & Bachmann G. (Hrsg.), Lernumgebun-
gen an der Hochschule. Auf dem Weg zum Campus von morgen (S.93-121).
Miinster: Waxmann.

Koller, H.-C. (2014). Einlei genitit — Zur Konj eines
pédagogischen Konzepts. In Koller, H.-C., Casale, R. & Ricken, N. (Hrsg),
Heterogenitit — Zur Konjunktur eines pidagogischen Konzepts (5.9-18).
Paderborn: Schéningh.

Prensky, M. (2001). Digital Natives, Digital Immigrants. Verfiigbar unter:
https://uhh.de/y0842 [4.5.2016).

Schulmeister, R. (2009). Gibt es eine ,Net Generation”. Erweiterte Version
3.0. Hamburg, Verfilgbar unter https://uhh.de/nkxd2 [29.2.2016].

Spelsberg, K. (2013). Diversitét als Leitmotiv. Handlungsempfehlungen fiir
eine diversitits- und kompetenzorientierte Didaktik. Eine explorative Studie
im Kontexte einer Kunst- und Musikhochschule. Miinster: Waxmann.
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Powerpointfolien (barrierefrei vorbereitet) in 16:9 finden Sie hier:
Vorlage downloaden.

Beispiel Titelbild:

Y niverstst mamburg

Name de5 Referentin bzw. des Referenten

Dies ist ein Blindtext.
Er ist Zweilzeilig.

Beispiel Innenteil:

Ea Universitst Mamburg

e oo | e it | CuR BB

Hier steht eine Uberschrift

Und hier kann Information stehen
Und hier kann Information stehen
Und hier kann Information stehen
Und hier kann Information stehen
Und hier kann Information stehen
Und hier kann Information stehen

02.07.20 Thema, Name des Referenten/der Referentin 6

POWERPOINT
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08 MEDIEN

BRIEFVORLAGEN

und Naturwissenschaften

Maxi Mustermensch 8. Funktionsbezeichnung

Tel. +49 40 42838-xxxx
Fax +49 40 42838-xxxx

— 13.01.2016

www.uni-hamburg,de
Az

Betreff

Sehr geehrte Frau Muster,

dies ist der universitdre Briefbogen; hierin wird die Haus-Schrift , TheSans UHH" (serifenlose
- Thesis-Schrift der Universitdt Hamburg) in der SchriftgroRe 11 Punkt verwendet.

Passen Sie bitte Ihre Absend gaben mithilfe der nachfolgenden Anleitung an:

Andern Sie zunichst die Absender-Kurzadresse (links oben). Diese enthilt fiir den Postriick-
sendungsfall lediglich die Angaben: StraBe, Ort und Fakultat/Einrichtung. Tragen Sie bitte
dort lhre eigenen Angaben dem Beispiel entsprechend ein.

Bearbeiten Sie anschlieBend Ihre ausfiihrlichen Absender- und Kontaktdaten (am rechten
Rand). Hierzu 6ffnen sie die ,Kopfzeile“ des Dokuments per Doppelklick auf das Logo, und
tragen Sie dann lhre Absenderdaten ein.

Neben den normalen ,,Zeilenumbriichen“ kénnen Sie dabei auch ,,Textabsitze* als Zeilen-
trennung benutzen.

Verwenden Sie bitte fiir einen ,,Zeilenumbruch® die Tastenkombination , Shift“ (@) +
,Return“ (©). Ein bloBes ,Return (¢2) erzeugt dagegen immer einen neuen ,Textabsatz”
mit dem groReren Zeilenabstand einer zusatzlichen halben Leerzeile.

Um den Kopfzeilen-Bereich danach wieder zu verlassen, klicken Sie bitte rechts oben auf
»Kopf- und FuRzeile schlieBen“ oder driicken dreimal die ,ESC“-Taste.

Loschen Sie bitte abschlieBend diesen Beispiel-Text nach ,,Sehr geehrte” wieder vollstandig
heraus
und speichern das Dokument dann als Ihre personliche Briefvorlage ab: ,Speichern unter”

vorlage ist fertig.

UH
iti FAKULTAT
La¥ Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG .
FAKULTAT
FUR BETRIEBSWIRTSCHAFT
UHH - Fakultit Jura - Rothenbaumchaussee 33 - 20148 Hamburg Prot. Dr. 1ur. Max Mustermeler
Herrn/Frau Fakultit fiir Mathematik, Informatik

Beispieltitel Einrichtung 1. Zeile
BeispielstralRe 8 ggf. Einrichtung 2. Zeile

ggf. Einrichtung 3. Zeile StraRe,
20146 Hamburg FHausnummer
Per E-Mail/im Hause ggf. Etage bzw. Raumnummer PLZ, Ort

- vorname.name@uni-hamburg.de

= ,Dateiname: nach Ihren Vorgaben*, ,Dateityp: Word-Vorlage (*.dotx)“, und Ihre neue Brief-

Die Wortmarke orientiert sich an der Unterseite des Logos.

Sie kdnnen die Briefvorlagen hier downloaden:
Briefvorlagen downloaden

TheSans Bold Caps, 12pt (ZAB 13,5pt), 60 LW
TheSans Semilight Caps, 12pt (ZAB 13,5pt), 25 LW

Die Briefvorlage eignet sich als Vorlage fiir jede Art der Geschaftskommunikation,

wie z.B. Schriftverkehr und Protokolle.
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08 M E DI E N STEMPEL/FAKULTATEN

Fur Postadresszwecke konnen Stempel der Fakultaten angefertigt werden. Die Beschaffung
der Stempel wird durch die jeweils zustandigen Fakultats- und Einrichtungsverwaltungen
(Beschaffungsstellen) organisiert. Folgende Varianten sind moglich:

Variante ohne Uni Hamburg-Logo

Langversion / Detailadresse (60x40mm oder groRer)

« Verwendung: falls 6 oder mehr Zeilen fiir die gewlinschten Inhalte bené6tigt werden
« Inhaltshervorhebung: zweistufig, durch 2 SchriftgroRen;

- ggf. zus. 3. Extra-Hervorhebung durch fette Schrift (wenn gewiinscht)

Inhaltsmuster: Beispielumsetzung:

Universitat Hamburg
< Fakultatsbezeichnung >
< Fachbereichsbezeichnung >

< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >

< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >
< Name >, < Professur > oder < Institutsbezeichnung>

< Telefon > < Fax > oder < E-Mail-Adresse >

< Ggf. weitere gewlinschte Inhalte, z. B. Webadresse,usw. >
< Weitere gewiinschte Inhalte wie z. B. Lehrbereich, usw. >
< Weitere gewiinschte Inhalte wie Raumnummer, usw. >

< StraBe/Hausnummer > « < PLZ/Ort >

Universitat Hamburg
School of Humanities
Asia-Africa-Institute, Dept. of Languages
and Literatures of Southeast Asia,
Austronesian Studies
Professor Dr. Hans Mustermann
Tel.: +49 40 42838-3844
Fax: +49 40 42838-4777
<Beispiel-eMail-Adresse@uvwxyz.uni-hamburg.de>
...Falls nétig sind weitere Zeilen darunter méglich...

Edmund-Siemers-Allee 1 - 20146 Hamburg

Kurzversion/ Kurzadresse (60x25mm oder kleiner)

 Verwendung: falls mind. 3 und max. 6 Zeilen fur die gewunschten Inhalte benotigt werden

Inhaltsmuster: Beispielumsetzung:

Universitat Hamburg
< Fakultatsbezeichnung >
< Fachbereichsbezeichnung >
< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >
< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >
< Stralle/Hausnummer > « < PLZ/Ort >

Universitat Hamburg
Fakultat fur Geisteswissenschaften,
Asia-Asien-Afrika-Institut, Abt. Sprachen
und Kulturen Stidostasiens,
Austronesistik
Edmund-Siemers-Allee 1 - 20146 Hamburg

‘ Seite 81



08 MEDIEN

Variante mit Uni Hamburg-Logo

Langversion / Detailadresse (60x40mm oder gréRer)

STEMPEL

« Verwendung: falls 6 oder mehr Zeilen fiir die gewlinschten Inhalte bené6tigt werden
« Inhaltshervorhebung: zweistufig, durch 2 SchriftgroRen;

- ggf. zus. 3. Extra-Hervorhebung durch fette Schrift (wenn gewtiinscht)

Inhaltsmuster:

i
L2 ¥ Universitdit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

< Fakultatsbezeichnung >
< Fachbereichsbezeichnung >
< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >
< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >
< Name >, < Professur > oder < Institutsbezeichnung>
< Telefon > < Fax > oder < E-Mail-Adresse >
< Ggf. weitere gewlinschte Inhalte, z. B. Webadresse,usw. >
< Weitere gewiinschte Inhalte wie z. B. Lehrbereich, usw. >
< Weitere gewlinschte Inhalte wie Raumnummer, usw. >

< StraBe/Hausnummer > « < PLZ/Ort >

Beispielumsetzung:

i
I 2 ¥ Universitdit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Fakultat fur Geisteswissenschaften

Asien-Afrika-Institut, Abt. fiir Sprachen und
Kulturen Slidostasiens, Arb. Austronesistik

Professor Dr. Hans Mustermann
Tel.: +49 40 42838-3844
Fax: +49 40 42838-4777
<Beispiel-eMail-Adresse@uvwxyz.uni-hamburg.de>
...Falls nétig sind weitere Zeilen darunter méglich...
..Falls nétig sind weitere Zeilen darunter méglich...

Edmund-Siemers-Allee 1 - 20146 Hamburg

Kurzversion/ Kurzadresse (60x25mm oder kleiner)

« Verwendung: falls mind. 3 und max. 6 Zeilen fiir die gewlinschten Inhalte bendtigt werden

(eine SchriftgroRe )

Inhaltsmuster:

UH
L2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
Universitat Hamburg
< Fakultatsbezeichnung >
< Fachbereichsbezeichnung >
< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >
< Abteilungs- bzw. Unterorganisationsbez. >
< StraBe/Hausnummer > « < PLZ/Ort >

Beispielumsetzung:

UH
I 2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
Fakultat fir Geisteswissenschaften
Asien-Afrika-Institut, Abt. fiir Sprachen und
Kulturen Slidostasiens, Arb. Austronesistik
Prof. Dr. Jan van der Putten
Edmund-Siemers-Allee 1 - 20146 Hamburg
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08 MEDIEN

Template

Al

fiir ABTEILUNGEN,
Zentral- und
Stabsstellen,
Prasidiumspersonal

Template

A2

fiir ABTEILUNGEN,
Zentral- und
Stabsstellen,
Prasidiumspersonal

Template

Bl

fiir REFERATE,
Zentral- und
Stabsstellen,
Prasidiumspersonal

Template

B2

flir REFERATE,
Zentral- und
Stabsstellen,
Prasidiumspersonal

Template

C

flir REFERATE,
Zentral- und
Stabsstellen,
Prasidiumspersonal,
Sonderfalle

Inhaltsmuster:

UH
ii EA
L2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
Zeile1 <TheSans UHH 9pt>
Adresse - <TheSans UHH 9pt>

UH
L2 ¥ Universitdit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Zeile 1 <TheSans UHH 9pt>
Zeile 2 <TheSansUHH 9pt>

Adresse - <TheSansUHH 9pt>

i
L2 ¥ Universitdit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Zeile1 <TheSans UHH 9pt>
Zeile2  <TheSans UHH 7pt>
Zeile3  <TheSans UHH 7pt>

Adresse - <TheSans UHH 9pt>

UH
iti R
L2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Zeile1 <TheSans UHH 9pt>

Zeile 2 <TheSans UHH 9pt>
Zeile 3 <TheSans UHH 7pt>

Adresse . <TheSans UHH 9pt>

UH
ii N
L2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Zeile 1 <TheSans UHH 9pt>
Zeile 2 <TheSans UHH 7pt>

Adresse + <TheSans UHH 9pt>

STEMPEL/VERWALTUNG

Beispielumsetzung:

UH
L2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
Der Prasident

Mittelweg 177 - 20148 Hamburg

i
L2 ¥ Universitdit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
Abteilung 2: Kommunikation
und Offentlichkeitsarbeit
Mittelweg 177 - 20148 Hamburg

UH
L2 ¥ Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Vizeprasidentin
fiir Berufungen, Personalentwicklung
und Gleichstellung

Mittelweg 177 - 20148 Hamburg

UH
iti
L2 ¥ Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Abteilung 4: Forschung und

Wissenschaftsforderung
Ref. 43: Wissens- und Technologietransfer

Mittelweg 177 - 20148 Hamburg

UH
ii N
I 2 ¥ Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Stabsstelle

fiir Organisationsentwicklung

Mittelweg 177 - 20148 Hamburg
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08 MEDIEN

Als Mitarbeiterin bzw. Mitarbeiter der Universitat Hamburg konnen Sie sich lhre eigenen

VISITENKARTEN

Visitenkarten im Corporate Design der Universitat drucken lassen.

Die Visitenkarten werden in Web2Print erstellt: www.uni-hamburg.de/web2print

Sie kdnnen lhre Visitenkarte auf Deutsch und auf Englisch erstellen und direkt aus Web2Print

bestellen. Daftir missen Sie, nachdem Sie Ihre Daten eingegeben haben, das Druckauftrags-

formular ausfillen und an die Druckerei versenden.

Alle weiteren Informationen erhalten Sie hier:

So sieht eine Visitenkarte der Universitat Hamburg aus:

PROF. DR. MARLENE MUSTERMANN
Universitat Hamburg

Fakultat fir Mathematik, Informatik und Naturwissenschaften
Fachbereich Physik

Mittelweg 177, 20148 Hamburg

Tel.: +49 40 42838-1234
marlene.mustermann@uni-hamburg.de
www.uni-hamburg.de/kurzlink

UH "

il FAKULTAT

ifi -

Lo\ Universitat Hamburg FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILGUNG UND NATURWISSENSCHAFTEN

Beispiel Vorderseite

UH
i
L a1 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Beispiel Ruckseite
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http://www.uni-hamburg.de/web2print
https://www.kus.uni-hamburg.de/themen/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen/visitenkarten.html
https://www.uni-hamburg.de/beschaeftigtenportal/services/weiteres/druckerei/visitenkarten.html
https://www.intranet.uni-hamburg.de/themen/oeffentlichkeitsarbeit/corporate-design/vorlagen/visitenkarten.html

O8 MEDIEN MERCHANDISING

Die Universitat Hamburg bietet ein breites Spektrum an Merchandising-Artikeln an. Diese
erstrecken sich von Biirobedarf liber ein groRes Sortiment diverser Textilien bis hin zu beson-
deren Accessoires. Flir die an der Universitat angebotenen Merchandising-Artikel kann bei
Bedarf das Siegel der Universitat verwendet werden.

Verantwortlich fur das Merchandising ist die UHH Marketing GmbH, welche die Artikel Gber
das am Allende-Platz 1ansassige Unikontor vertreibt. In Zusammenarbeit mit Abteilung 2
werden regelmalig weitere Artikel in die bestehende Produktpalette aufgenommen.

Beispiele aus der aktuellen Produktpalette:

Werden von Einrichtungen der UHH spezielle Werbemittel bendtigt, so ist deren Gestaltung
stets mit Abteilung 2 abzusprechen. Wenn Wortmarken verwendet werden, so sind diese
immer in Verbindung mit dem UHH-Logo zu setzen (nicht in Kombination mit dem Siegel!).
Zudem sind UHH-Logo und Wortmarken stets auf Weil3 zu setzen.

Beispiele fiir die Nutzung durch Fakultdten, Zentren und Institute:
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09 EXZELLENZ'E DAS LOGO

Die Universitat Hamburg ist Exzellenzuniversitat. Dieser Status wurde ihr 2019 im Rahmen
der Exzellenzstrategie des Bundes und der Lander verliehen.

Um den Status der Exzellenzuniversitat auch visuell hervorzuheben, gibt es seit 2019 das
,Exzellenz-e,

Das Exzellenz-e kann eingesetzt werden auf digitalen wie analogen Publikationen der Uni-
versitat Hamburg, immer in Kombination mit dem Logo der Universitat Hamburg. Es gibt das
Exzellenz-e in einer deutschen und einer englischen Variante. Es gelten besondere Gestal-
tungshinweise, die auf den folgenden Seiten ausgefiihrt und anschaulich gemacht werden.

deutsche Version englische Version

Das Exzellenz-e ist in Unirot gehalten und innen mit einem Schriftzug Exzellenzuniversitat

Hamburg versehen. Es ist leicht nach links gekippt. Diese Drehung darf nicht verandert wer-
den.

Das Exzellenz-e ist dem Logo der Universitat Hamburg untergeordnet. Das Exzellenz-e
darf nicht beschnitten oder verandert werden.
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09 EXZELLENZ'E FARBEN

1. Das Exzellenz-e ist standardmaRig mit dem Unirot versehen, (0/100/100/0).

2. Sprechen besondere gestalterische oder technische Griinde fiir eine abweichende
Anwendung, so kann das Exzellenz-e in den folgenden Nichtfarben eingesetzt werden.

a) Die Graustufendarstellung (60% Schwarz) wird verwendet,
wenn nicht zweifarbig gedruckt werden kann.

b) Die Solid-Darstellung (100% Schwarz) wird verwendet, wenn
nicht mit Graustufen (60% Schwarz) gedruckt werden kann.
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09 EXZELLENZ-E

SCHUTZRAUM

Der Schutzraum des Exzellenz-e ist ein grundlegender Bestandteil des universitaren Cor-
porate Designs. Es darf nicht mit Schrift oder anderen Logos kollidieren.
Der Schutzraum ist wie folgt definiert:

Mindestabstand
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09 EXZELLENZ-E

GROBE

Es gibt ein definiertes GroRenverhaltnis zwischen dem Logo der Universitat Hamburg und
dem Exzellenz-e. Das Exzellenz-e ist dem Logo der Universitat untergeordnet.

Verhiltnis UHH-Logo — Exzellenz-e:
Die Grol3e des Exzellenz-e definiert sich durch die GroRRe des Quadrates des UHH-Logos.

1

...

1UNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

1
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09 EXZELLENZ-E

HINTERGRUND

1. Standard-Anwendung auf weiem Hintergrund oder farbigem Hintergrund (Foto)

weiler Hintergrund

Fotohintergrund

Wird das Exzellenz-e auf einem Fotohintergrund platziert, ist darauf zu achten, dass es
sich abhebt. Unruhige oder rote Hintergriinde sollen deshalb vermieden werden.

2. Das Exzellenz-e kann in Ausnahmefillen davon abweichend abgebildet werden.

Zur Klarung ist eine Kontaktaufnahme bei Abteilung 2 ist erforderlich:
grafik@uni-hamburg.de.
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09 EXZELLENZ'E POSITIONIERUNG

Das Exzellenz-e muss in der Hierarchie immer unter dem Uni-Logo stehen. Es steht in einer
Diagonalen zum Uni-Logo. Ansonsten ist die Position frei wahlbar, solange die Grof3e und der
Schutzraum des Exzellenz-es auf Publikationen eingehalten wird. Die GroRe des Exellenz-e
ergibt sich aus der GroRe des Universitatlogos.

1 1

UH UH
- iti
L2l Universitat Hamburg L2 Universitdt Hamburg

{UNG | DER LEHRE | DER BILDUNG 1UNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
1 1

EXZELLENTE
FORSCHUNG AN DER
UNIVERS:TAT HAMBURG

4 EXZELLENZCLYSTER
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09 EXZELLENZ-E

POSITIONIERUNG

Hier steht das Exzellenz-e mittig auf der Publikation. Dennoch ergibt sich eine Diagonale zm

Logo der Universitat.

UH

M Universitait Hamburg
UNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

UNIVERSITAT
HAMBURG

KURZPORTRAT

‘ Seite 92



09 EXZELLENZ'E BMBF-LOGO

Wird das Exzellenz-e fur Publikationen konkreter Projekte der Exzellenzstrategie und ihre
Cluster verwendet, muss das Logo des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung
zusatzlich publiziert werden. Dies gilt auch fiir Websites der Exzellenzstrategie.

Es gibt darliber hinaus zwei Textbausteine, wie sie unter Verwendung der Logos von BMBF und
Sitzland verwendet werden sollten. Es sollte moglichst die Langfassung verwendet werden.

Langfassung: ,,Geférdert vom Bundesministerium fir Bildung und Forschung (BMBF) und der
Freien und Hansestadt Hamburg im Rahmen der Exzellenzstrategie von Bund und Landern®
Kurzfassung: ,,Gefordert im Rahmen der Exzellenzstrategie von Bund und Landern®

Das Logo des BMBF sowie der Hinweis der Forderung sollte abschlieRend auf der Publikation
stehen. Es sollte vermieden werden, das Logo auf einem Flyer-Cover zu positionieren, da
es mit UHH-Logo und dem Exzellenz-e kollidiert.

Beispiel KONTAKT

UNIVERSITAT HAMBURG
Mittelweg 177, 20148 Hamburg
Tel.: +49 40 42838-0
www.uni-hamburg.de

GEFORDERT VoM

ﬁ Bundesministerium
fiir Bildung
und Forschung

Gefordert im Rahmen der Exzellenzstrategie
von Bund und Landern
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09 EXZELLENZ-E

Die Verwendung des BMBF-Logos mit Text der Forderung

GEFORDERT VOM

Bundesministerium
fiir Bildung
und Forschung

Gefordert vom Bundesministerium fur Bildung
und Forschung (BMBF) und der Freien und Hanse-

stadt Hamburg im Rahmen der Exzellenzstrategie
von Bund und Landern

GEFORDERT VOM

Bundesministerium
fiir Bildung
und Forschung

Gefordert im Rahmen der Exzellenzstrategie
von Bund und Landern

BMBF-LOGO
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09 EXZELLENZ-E

Auszug aus dem Designmanual des BMBF-Logos

Einsatz des BMBF-Logos in Fremdpublikationen

Alle Publikationen, bei denen das BMBF nicht Herausgeber ist, sind Fremdpublikationen.
Fremdpublikationen erscheinen nicht im CD des BMBF.

GEFORDERTVOM 17

Bundesministerium %
fur Bildung

und Forschung

Die Schutzzone

Die Bild-Wort-Marke steht immer auf Weif. Sie
verfligt tiber eine Schutzzone, in der kein anderes
Element platziert werden darf. Die Schutzzone ergibt
sich aus dem Adlerelement, das einen ausreichenden
Weiflraum um das Logo herum gewéhrleistet.

Die Bild-Wort-Marke des BMBF kann auf Fremdpubli-
kationen in drei verschiedenen Formen auftreten:

1. Form: Bild-Wort-Marke mit dem Zusatz

,Gefordert vom*

Bei 6ffentlichkeitswirksamen Mafdnahmen Dritter, die

aus Mitteln des BMBF gefordert werden, aber nicht in %
der unmittelbaren Verantwortung des BMBF liegen,

wird die Bild-Wort-Marke mit dem Zusatz ,Geférdert

vom*“ auf dem Titel (Umschlagseite 1) platziert.

GEFORDERT VOM

Bundesministerium
fur Bildung
und Forschung

2. Form: Bild-Wort-Marke mit dem Zusatz

,Beauftragt vom* BEAUFTRAGT VOM
Bei Studien und Gutachten, dlg v.om I?I\./[BF beauftragt Bundesministerium
werden und fiir deren Inhalt die jeweiligen Auto- %ir | fir Bildung

ren verantwortlich sind, wird die Bild-Wort-Marke und Forschung

mit dem Zusatz ,,Beauftragt vom*“ auf dem Titel (U1)
platziert.

3. Form: Bild-Wort-Marke mit dem Zusatz

,Eine Initiative vom*“

Bei 6ffentlichkeitswirksamen Mafinahmen, die das

BMBF angestofien hat und mit Partnern umsetzt, %
wird die Bild-Wort-Marke mit dem Zusatz ,Eine

Initiative vom“ auf dem Titel (U1) platziert.

EINE INITIATIVE VOM

Bundesministerium
fur Bildung
und Forschung

www.styleguide.bundesregierung.de

BMBF-LOGO
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INHALT

CORPORATE MANU-
AL 2

INHALT 2

CORPORATE MANU-
AL 3

INHALT 3

CORPORATE MANU-
AL 4

Folgende Themen werden im Corporate Manual aufgenommen: Social Media, Studentenkarte, Bauschild, Messe, Event,

Beschriftungen, Rollups, Rednerpulte, Leitsysteme: Gebaudebeschilderung (auBen, innen), Flurwegweiser, Namensschilder,

MQRWQIRdI, Audio/Video, Einladungen, Signatur, Infoscreen, Stellenausschreibung... 4
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